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Geleneksel ve dijital versiyonlariyla insanlarin genel bilgi alma kaynaklarindan biri olan medya, “eglence, bos zaman gecgirme, toplumsal
farkindalik saglama” gibi bircok isleve sahiptir. Medya, belirtilen islevleri yerine getirirken temelde haber unsurunu kullanmaktadir. Haber metinlerinin
yazilmasi ve yayinlanmasi asamalarinda birgok etki/kontrol mekanizmasi devreye girmektedir. Medya kuruluslari, ekonomik-politik anlamda yakin
iliskide oldugu kurum ve kuruluslara karsi elestirel haber yapmakta gcekinmektedir. Haberciligin temel islevlerinden biri olan bilgi verme streci belirtilen
bu kaygl sebebiyle sekteye ugramaktadir. icerik Coziimlemesi ydénteminin kullanildigl bu calisma kapsaminda yazili basin &rneklerinden biri
incelenmistir. Medya, ekonomi ve siyaset kurumlari arasindaki iliski hakkinda bilgi vermeyi amaclayan bu ¢alismada elde edilen literatiir taramasi
verileri uygulama bulgulariyla értismektedir. Diger bir ifadeyle elde edilen bulgular, belirtilen ¢ kurum arasinda net bir iliskinin varligini ve medya
iceriklerinde ekonomik-politik iliskilerin belirleyici oldugunu gostermektedir. Medya kuruluslarinin, bu tarz ekonomik-politik etkiler/baskilar altinda
kalmamasi icin kendine 6zgl gelir modellerini gelistirmesi ve medyanin ve medya iceriklerinin Gzerindeki kontrol baskisinin azalmasina katki
saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Medya, Yazili Basin, Ekonomi-Politik, icerik Coziimlemesi.

Abstract

The media, which is one of the sources of general information for people with its traditional and digital versions, has many functions such as
“entertainment, leisure time, social awareness”. The media mainly uses the news element when performing the specified functions. Many
mechanisms of influence/control come into play at the stages of writing and publishing news texts. Media organizations are reluctant to make critical
news against institutions and organizations with which they have a close economic and political relationship. Within the scope of this study, in which
the Content Analysis method is used, one of the examples of the written press is examined. The literature review data obtained in this study, which
aims to provide information about the relationship between media, economy and political institutions, overlaps with the application findings. In other
words, the findings show that there is a clear relationship between the three mentioned institutions and that the economic-political relations are
determinant in the media contents. It will contribute to the reduction of the pressure of control over the media and media contents, and the
development of their own revenue models in order for media organizations not to be under such economic-political influences/pressures.
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1. Girig

Toplumsal kurum, toplumun varligini koruyabilmesi igin mesru olani ve olmayani tanimlayan, zorlayiciligl,
tutarhhgr ve goreli bir strekliligi bulunan kurallar ve iliskiler butintddr. Aile, din, egitim, medya, hukuk, siyaset ve
ekonomi dnemli toplumsal kurumlardir. Toplumsal kurumlar, insanlarin bir arada yasamaya baslamalariyla ortaya
cikmustir. Belirli gereksinimleri karsilamaya yonelik olan iliskiler siklikla yinelendikge, sreklilik ve tutarlilik kazanmaya,
herkesi kendine uymaya zorlayan, inan¢ ve davranis kaliplarina dontsmdistidr. Toplumsal kurumlar, toplumu
bicimlendirir, toplumsal dizenin sirmesi icin uyulmasi gerekli kurallari ve iliski kaliplarini ortaya koymaktadir (Kislall,
1999: 91-92).

Medya, siyaset ve ekonomi de 6nemli toplumsal kurumlar olarak birbirini etkileyen/birbirinden etkilenen
yapidadirlar. Siyaset, toplumsal dinamikler arasinda yonetim fonksiyonlarini iceriginde barindirdigi icin énem arz
etmektedir. Diger bir ifadeyle siyaset diger tim toplumsal dinamikleri dogrudan etkileyebilme potansiyeline sahiptir.
Siyaset gibi ekonomi kurumu da insanlarin ve/veya kuruluslarin hayatlarini/devamliligini saglayabilmesi acisindan temel
bir gereklilik olarak belirmektedir. Siyaset ve ekonominin etkiledigi kurumlardan biri olan medyaysa belirtilen alanlardaki
degisim ve donlistmleri kamuoyuna duyurma islevine sahiptir. Genis kitlelere ulasma potansiyeli olan medya, bu
yonlyle siyaset ve ekonomi gibi kurumlarin ilgilendigi ilk alanlardan/araclardan biri olmaktadir. Dolayisiyla belirtilen
iliskiler medya, siyaset ve ekonomi kurumlari arasinda yakin bir bag kurulmasini saglamaktadir. Olusan yakin bagin
medya acisindan artilari oldugu gibi bu bag medyanin en 6énemli iceriklerinden biri olan haber metinlerinin gerceklik,
dogruluk ve glvenirlilik gibi temel parametrelerine zarar da verebilmektedir.

Kaya’'nin da belirttigi gibi medya kurumu, yapisi geregi siyaset, ekonomi ve diger toplumsal kurumlarla karsilikli
etkilesim halindedir. Medya sektorl, 6zinde ticari- sanayi bir etkinliktir. Medya, kendisinin de yer aldigI genel toplumsal
sistem icerisinde; bu baglami olusturan toplumsal-siyasal-ekonomik gic iliskilerinin eklemlenmesi cercevesinde
olusmaktadir (1999: 23). Medya bir yandan siyaset ve ekonomi kurumlari Gzerinden devamliligini saglarken, ekonomi
ve siyaset kurumlari da medyay! bir arac olarak kullanarak hedef kitleye ulasmaktadir (Arabaci, 2004: 105).

Siyasal toplumsallasma sitrecinde énemli rollerden birini oynayan medya, siyasal yonelimlerin sekillendiricisi
niteligindeki dnemini arttirmaktadir. Bu durum, hem se¢cmenler tarafindan hem de segilenler tarafindan bilinmekte ve
kabul gormektedir (Yiksel, 2004: 261). Medya ve siyaset glinlimUzde birbirinden ayrilamayan iki kavramdir. Medya ve
siyasetin icerigi karsilikli belirleme iliskisi icinde tanimlanabilir (Yasin, 2013: 3). Medyayla siyasi ve toplumsal ¢evre
arasinda karsilikli bagimlilik esasina dayanan semiyotik bir iliski bulunmaktadir. Medya, maddi nedenler ve ham madde
ihtiyaci nedeniyle siyasi ve toplumsal dinamiklere yakin durmaktadir (Arslan, 2004: 1). Medya, haberlerin ve
¢o6zimlemelerin catisini yerlesik ayricaliklari destekleyen bir ¢ercevede kurarak ve bu dogrultuda her trll tartismayi
sinirlayarak, birbirleriyle siki sikiya kaynasmis olan devletin ve sirketlerin cikarlarini n plana cikarabilmektedir. Boylece,
kitle iletisim araclarinin icerikleriyle mesajlarinin tasidigi anlamlar esas olarak icinde Uretildikleri orgitin ekonomik
temeliyle belirlenmektedir (Chomsky, 1993: 23).

Medya kuruluslarinin siyaset ve ekonomi kurumlariyla olan iliskisini kesmesi giiniimuz gercekliginde mimkin
degildir. Dolayisiyla medya kuruluslarinin siyaset ve ekonomi kurumlariyla olan iliskisini tamamen koparmak yerine
gazetecilik/habercilik etigi kapsaminda gbzden gecirmesi gerekmektedir. Siyaset ve ekonomi kurumlarinin gercekligi
medya metinlerini sekillendirmemeli; medya da temel islev ve 6zelliklerine uygun olarak habercilik sorumluluklarin
oncelik edinmelidir. Toplumsal hayat icerisindeki U¢ temel dinamigi konu edinen bu calisma, yukarida ifade edilenler
dogrultusunda medya, siyaset ve ekonomi kurumlari arasindaki iliskiye yonelik bir literatlr taramasini ve geleneksel
yayincilik yapan bir gazeteye yénelik bir icerik céziimlemesini icermektedir. iki bélimden olusan calismada éncelikle
medya, siyaset ve ekonomi kurumlarina yonelik teorik bilgiler verilmistir. Belirtilen kurumlarla ilgili verilen temel bilgiler
sonrasi medya, siyaset ve ekonomi kurumlari arasindaki iliski aciklanmistir. Teorik bilgilerin yani sira ilgili gazete
orneginde elde edilen bulgular ve bu bulgulara ait yorumlar, calismanin ikinci bolimani olusturmaktadir. Calisma, genel
bir degerlendirmeyi iceren sonug bolimuyle tamamlanmaktadir.

2. Medya, Ekonomi ve Siyaset Kurumlari Arasindaki iliski

Gazete, televizyon, internet gibi mesajin kitlelere ulasmasini saglayan kitle haberlesme araglarinin, es deyisle
yazili, s6zIG ve gérintld kitle iletisim araglarinin tamami medya kavrami iginde bir araya getirilmektedir (Yiksel, 2004
28). Medya, kitle iletisim araclarinin timadur. Kitle iletisim araclari, kismen beceri, kismen sanat, kismen de bilimdir
(BUlbll, 2001: 2; Severin ve Tankard, 1994: 4). Medyanin giderek etki alanini genisletmesi ve insan yasaminin hemen
her alanina ve anina niifuz etmesi ile birey/toplum Uzerindeki etkisi de artmaktadir. Ginimizde medya, yeniden Ureten,
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sekillendiren, yoneten, kontrol eden bir iktidar aracina dénidsmustir (Mora, 2008: 78). Turan’a (1994: 45) gore de
medya, herhangi bir konudaki enformasyonu kisa zamanda genis kitlelere yayabildigi icin gindelik hayatta etkili
olmaktadir.

Tokgodz'e gore kitle iletisim araclari, toplumun iletisimin yapisi icinde merkezi bir konuma sahiptir (2000: 109).
Toplumsal bir iletisim kurumu olmasi nedeniyle medya, s6zcisl oldugu toplumun ilerlemesinde ya da geri kalmasinda
onemli bir role sahiptir ve bu kamusal gorev, toplumsal dinamiklerin bel kemigini olusturmaktadir (Gircan ve Yiksel,
2005: 6). Diger bir ifadeyle medya, halk ile yonetenler arasinda baglanti kurmasi, diyalog saglamasi ve diger islevlere
sahip olmasi acisindan énem arz etmektedir (icel, 1990: 95).

Liberal/cogulcu gorislere gore, medyanin bes temel islevi vardir. Bunlar; “bilgilendirme, kulttrel devamlilik,
toplumsallastirma, kamuoyu yaratma, eglendirmedir.” Elestirel bakis agisina gdéreyse medyanin islevi, ekonomik sistemin
ve biling yonetiminin satisini yapmaktir. Bunu medya Urlnlerini dolayimlayarak ya da reklam ve ilanlarin sunumuyla
birlikte yapmaktadir. Medya Urinleri, egemen glc/iktidarin ve egemen kiltiriin devamini saglamaya ve mesru kilmaya
yonelik anlayisla Uretilirler. Kiresellesme ile birlikte kilttrel emperyalizm, medya Uzerinden yUritilmektedir (Mora,
2008: 94). Medyanin en temel islevi haber vermesidir. Haber, gazeteciligi meslek edinmis kisilerin, haber konusu olarak
sectikleri konularda topladiklari ve kuralina gére formatladiklari, yine gazeteciligi meslek edinmis kitle iletisim araclarinin
sorumlulari tarafindan secilerek yazili, sesli ya da gorintili mesajlar seklinde okuyucuya, dinleyici ya da izleyiciye
ulastirilan bilgilerdir (Yiksel, 2004: 229; Aslan, 2002: 118). Medya haber verme isleviyle topluma cesitli girdileri, olgular
ve deger yargilari arasinda cesitli baglantilar kurarak sunmaktadir. Bu sunus sirasinda gordikleri toplumsal islevler
yaninda bazi psiko-sosyal islevleri de yerine getirmektedir (Tokgoz, 2000: 7).

Medya organlarinin insanlari eglendirmek, egitmek ve bilgilendirmek gibi bircok islevi bulunmaktadir.
Cevrelerinde olup biten olaylar hakkinda bilgi almak, bos zamanlarini iyi gecirmek icin eglence programlarini seyretmek,
Ulke ve dinya ekonomisinde olup bitenleri dgrenerek birikimlerine yon vermek gibi insanlari yakindan ilgilendiren
konulari isleyen medya organlari verdikleri siyasi haberlerle de Ulke yonetimi hakkinda ¢ogu zaman s6z sahibi
olabilmektedir. Demokrasilerin olmazsa olmazi, yasama yUritme ve yargi organlarindan sonra kendinden dordinci gl
olarak bahsettiren medya organlari toplumun giindemini olusturmak icin bircok habere imza atmaktadir (Simsek, 2009:
125). Ozetlemek gerekirse haberlerin yerine getirdikleri islevleri, “bilgilendirme, toplumsallastirma, giidiileme, tartisma
ortami yaratma, egitim, kiltirin gelismesine katki, eglendirme, toplumsal butlnlestirmeyi yerine getirme” basliklari
altinda toplamak miumkdndur (Gircan ve Yiksel, 2005: 7). Medya kurum ve kuruluslari, bu islevleri yerine getirirken bazi
sorumluluklara sahiptir. Bunlarin basinda medya galisanlarinin, calistigi basin, yayin kurulusuna sorumlulugunu igeren
hiyerarsik sorumluluk, medyanin, toplumun istek ve beklentilerine karsi sorumlulugu ve medya calisanlarinin kendilerine
karsi bireysel sorumlugu gelmektedir (Bulbll, 1994: 63). Medya da bircok toplumsal kurum gibi ekonomiyle i¢ icedir.
Ekonomi, gelir-gider dengesinin yani sira medyayi ve medya iceriklerini dogrudan ve/veya dolayli olarak etkilemektedir.

Ekonomi, bir toplumda sinirli kaynaklarin, sinirsiz ihtiyaclarin karsilanmasinda azami faydayl veya tatmini
saglayacak sekilde kullanilmasini ve bdylece ihtiyaclarla kaynaklar arasinda ortaya cikan temel iktisadi sorunun
¢6zUmUnU arastiran bir bilim dalidir (Yigitbasl ve Atabey, 2001: 1). Baska bir deyisle, ekonomi lretim ile tiketim veya
arz ve talep arasinda dengenin nasil olustugunu ve Gretim faktorlerinin nasil kullanildigini inceleyen bir bilim dali olarak
tanimlanmaktadir (Ulgen, 2002: 3).

Ekonomi kurumu, her Ulkenin sosyal-ekonomik yapisina, halkinin davranis bicimlerine ve yururlukteki hukuki
sistemin etkinligine bagli olarak ortaya cikan ekonomik cerceveyi ifade etmektedir (Eski, 1995: 34). Ekonomi kurumlari,
bir toplumda yasamin aksamadan yUrimesi icin ne gibi bir yapilasmaya gerek oldugunu ¢ézmeye calismaktadir. Bunu
saglamak icin de kendine ait kurallari ve karar alma birimleri bulunmaktadir (Sahin, 1997: 27). Toplumlar se¢mis olduklari
ekonomik sistemler icinde kaynaklari kullanarak kisi ihtiyaclarini karsilamak icin mal ve hizmet Gretmektedir. Her
ekonomik kurum/sistem, ayri Uretim kurallari icinde calismakta, ayri bir bicimde orgitlenmis mal ve hizmetlerin
dagilimini da kendine 6zgi kurallara baglamaktadir (Unltiénen ve Tayfun, 2005: 33).

Ug farkli ekonomik sistem bulunmaktadir. Kapitalist sistem, dzel tesebbiise ve piyasa serbestligine dayanan
Uretim sistemi olarak tanimlanan ve 6zel milkiyet ile iktisadi hirriyete dayanan piyasa ekonomisidir. Sosyalist sistem,
karar organin hazirladigl planlara gére yUritilen toplumun her seyin Ustinde tutulmasina éngoéren sistemdir. Karma
ekonomi sistemde ise, iktisadi toplumun temel meselelerinin ¢coziminde piyasa mekanizmasi esas alinmakla birlikte bu
mekanizmalarin toplum menfaatlerine aykiri olarak islemesine yonelik tedbirler s6z konusu olmaktadir (Demirci vd.,
2001: 75-82). Ekonomi kurumuna ihtiyag, insanlarin topluluk halinde yasamalarindan ve is b6limUne ve uzmanlasmaya
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gitmelerinden kaynaklanmaktadir. Ginimiz toplumlarinda is bolima, uzmanlasma ve daha fazla pay almak icin rekabeti
ileri boyutlara ulasmis oldugundan bireylerin toplum igindeki iktisadi faaliyetlerini iyi bir sekilde organize etmek meselesi
onem kazanmaktadir (Sahin, 1997: 27).

Ekonomi kurumunda yer alan temel kavramlari su sekilde dzetlemek mimkiindiir: ihtiyag, tatmin edildigi zaman
haz, tatmin edilmedigi zaman istirap veren bir duygudur. ihtiyaclarin tatmini icin insanlar mal ve hizmetleri satin
almaktadir (Ozgliven, 1975: 5). Mal, insanlarin maddi ihtiyaclarini gideren fiziki varliklar iken, hizmet, belirli ihtiyaclari
gidermesine ragmen fiziki varligi olmayan mallari ifade etmektedir (Simsek ve Aydin, 2002: 20). ihtiyaclarin bir mal veya
hizmetle giderilmesi fayda kavramini dogurmaktadir. Bir faydanin yaratilabilmesi icin hammaddeye deger katma sireci
Uretim ile (Altinok, 2002: 15-16), insanlarin ihtiyaclarini dogrudan dogruya giderilmesini saglayacak mal ve hizmetlerin
kullanilmasi ise tiiketim kavramiyla belirtiimektedir (Ozgiiven, 1975: 6). Uretim ve tiiketim iliskilerinin yani herhangi bir
malin ya da faktorin alicilari ile saticilarinin karsi karsiya geldigi ve fiyatlarinin belirlendigi ortama piyasa denmektedir
(Simsek ve Aydin, 2002: 23). Mallarin para ile olan ifadesi de fiyat olarak adlandiriimaktadir (Eski, 1995: 13). Bir malin ve
hizmetin degeri, tiketicilerin o mala veya hizmete verdikleri Gnemdir. Bu 6nem buytk o6lclide toplumda degisim ve
o6deme araci olarak kullanilan genel kabul géren, kendi disindaki tim ekonomik varliklarin degerini 6lcmeye yarayan para
araclyla gdsterilmektedir (Unliénen ve Tayfun, 2011: 13, 14). Para miktarinin, mal tretimine ve arzina oranla asiri bir
artis gostermesi fiyatlarin genel seviyesinin ylkselmesi enflasyon, enflasyon olaylarinin tersi, yani para miktari ve kredi
hacminin daralarak ekonomide durgunluga neden olmasi deflasyon olarak adlandiriimaktadir. Hem enflasyon hem de
deflasyonun ayni anda yasanmasi stagflasyon kavrami ile ifade edilmektedir. Devallasyon, bir tlkenin para biriminin
kiymetini yabanci paralara nazaran disirmekken revaltGasyon, milli paranin kanuni kiymetinin devletce artirilmasidir
(Demirci vd., 2001: 259-262).

Gezgin'e (2014: 168) gore medyanin ekonomik bir olusum oldugunu aciklayan en giizel 6rnek su alintidir: “Hangi
devir olursa olsun, gazete sorumlulari su U¢ hedefi izlemektedir. Basilacak metnin miktarini arttirmak (sayfa sayisi ve tiraj
olarak); cesitlilik ve icerigin zenginlestirilmesi (metinler, grafikler, fotograflar); Gretim maliyetlerinin sirekli disirtlmesi
(satis fiyatini dengede tutmak ve distrmek icin)”. Gortldigu Uzere gazete icin yapilan bu hedefler, aslinda medyanin
ekonomik olusumu niteligini aciklamaktadir (Gezgin, 2014: 168). Bu ekonomik yapinin isleyisi, kesintisiz ve hizli bir haber
ve enformasyon akisini zorunlu kilmaktadir. Bunu da dinyayi saran iletisim aglari Gzerine kurulmus, yani bilgi caginin
iletisim ve haberlesme araclari/medya yerine getirmektedir (Ozcaglayan, 2014: 153). Medyanin ekonomik boyutuna
iliskin degerlendirmeleri detaylandirmak mimkinddr. Ancak her ne kadar medya dogrudan ticari bir arag olarak
gorilmese de, ticari bir strecin ya dogrudan ya da dolayli 6nemli bir akt6r niteligindedir. Tim siregleri agisindan ¢ok
acik bicimde bir ekonomik olusumu ifade etmektedir. Her ekonomik olusum gibi strekliligini ve devamhligini saglamak
icin karliligini ve verimliligini stirdirmek zorundadir (Gezgin, 2014: 169).

Medya ekonomisi, icinde bulundugu siyasal ekonomik kosullarin bicimlendirdigi bir kitle iletisim araclari
Uretimine dayanmaktadir. Dogasi geregi kitle iletisim araclari da icinde bulundugu siyasal ekonominin ve tretim iliskileri
sirecinin bicimlendirmesiyle Gretimlerini yaparlar. Biling yonetimi isinden ekonomik deger yaratir ve egemen Uretim
iliskileri strecini beslerler. Yine Uretilen her Grtn, Gretim iliskileri strecinin etkisi altindadir. Bu etkiler medya Grin(
Uzerinde; Urln Gzerindeki mulkiyet iliskilerinin bicimi (1), Gretim slrecine katilanlarin ekonomik nitelikteki beklentileri
(2), tuketicilerinin Grine karsi olusturduklari tiketim davranislari (3), Gretim girdilerinin maliyeti ve Griinin meta olarak
degisim degerine gore (4) belirleyici olmaktadir. Butin bu etkenlerin uygulamadaki etkilerine gbre, Gretim slrecine
katilanlar arasindaki egemen iliski konumlari degismekte, medya UrlninUn gerek icerik gerekse tiketim bicimi Gzerinde
farkli yonelimler olusmaktadir. Medya Grinlerinin Gretim strecine katilanlarinin Gzerinde goérinir ve gbriinmez nitelikte
olusan her tlrli baski, Gretilen Grantnan kitlesellik niteligi ve toplumsallasma etkisi dolayisiyla siyasallasma ve siyasal
ekonominin yeniden dretimine farkli bir yon vermektedir (Bilgili, 2005: 112).

Toplumsal kurumlar icerisinde ekonomi gibi belirleyici olan kurumlardan biri de siyasettir. Siyaset, toplumda
yasayan insanlar arasinda bir catisma, bir miicadeledir. insanlar yaradilislari, sosyal ve ekonomik durumlari bakimindan
degisik fikirlere ve degisik cikarlara sahiptir. Aralarindaki dusince, c¢ikar ve psikolojik egilim farkliliklarindan dogan
catisma siyasetin temelini olusturmaktadir. Catismanin asil konusu, toplumdaki degerlerin paylasiimasidir. Bu catismanin
nedeni, toplumdaki degerlerin ve az olan kaynaklarin paylasiima cabasidir. Paylasimi kolaylastirmanin yoluysa iktidara
sahip olmaktir (Kapani, 2001: 7). Siyasal sistem, bir Glkenin siyasi ortamini teskil eden iliski, stre¢ ve kurumlarin batinind
ifade etmektedir. Diger bir ifadeyle siyasal sistem, bir toplumun kolektif amaclarinin siyasetle ilgili olanlarini belirleyen
ve gerceklestiren sosyal kurumlar butinaddr (Yayla, 2005: 207). Siyasal sistem, toplum icinde yer alan ve kendi
binyesinde devlet ve hiilkiimeti de barindiran bir yapidir. Devlet, kolektif siyasi kararlarin uygulanmasiyla gorevli bitin
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kamu kurumlarini, bakanlari, yargiclari, milletvekillerini, blrokratlari, asker ritbelileri ve polisleri blinyesinde toplayan
organdir (Yayla, 2002: 7-8). iktidarsa kendi iradesinin egemen kilabilme, baskalarinin davranislarini denetleyebilme, bir
seyi yapmaya ya da yapmamaya zorlayabilme gici olarak tanimlanabilir. Bagka bir deyisle, iktidar karar alma ve alinan
kararlari uygulama, uygulatma glcinU icermektedir (Kislali, 1999: 18).

Galisma kapsaminda ele alinan medya ve siyaset kurumlari, kamusal hizmet yapan, toplum tarafindan
gorevlendirilen alternatifsiz bir sistem olarak gorilmektedir. iki kurumun da calismalarini, toplum adina ylrittigini
soylemek mumkinddr. Kitleleri bilgilendirmeyi ve buna bagli olarak yonlendirme merkezlerini icine alan medya ile bu
fonksiyonlari kendi dogasindan ve biraz da sistemden alan siyaset arasinda her zaman bir isbirligi ve bunun yani sira bir
catisma soz konusudur. Her iki giic de yonlendirme ve bilgilendirmenin kendi tekelinde olmasini tercih etmekte ve zaman
zaman bunu paylasimla elde etmektedir. Dolayislyla medya ve siyaset, her zaman ve her durumda surekli etkilesim ve
iletisim icinde olmak zorundadir. Medyanin gergekten haber verme ve kamuoyunu bilgilendirme fonksiyonu siyasetle
iliskisi baglaminda degerlendirilmelidir (Akdag, 2020: 1173).

Medya ve siyaset iliskisinin pratikte en ¢ok giindeme gelen yonli medyanin hikimet yanhsi yayinlaridir.
Medyanin hikimet yanlisi yayin yapmasi, yeni bir durum olmayip medya-iktidar iliskilerinin genel 6zellikleriyle ilgili
olmasina karsin savunuculugun niteliklerini dénemin kendine 6zgt kosullari ve dinamikleri belirlemektedir. Her donemin
sivasal ozelliklerine bagli olarak basin-iktidar iliskileri bicim almis ve medyanin iktidar yanlsi yayin yapmasi 6zinde
degismese de donemsel ozelliklerin farkliigl nedeniyle her dénem farkli isimlerle anilan iliski bicimleri olarak ortaya
clkmustir (Uzun, 2014: 129). Diger bir ifadeyle siyasetin ydnetme Uzerine insa edilmis yapisi, medya ve siyaset arasindaki
iliskiyi de yonetme, kontrol etme slreclerine tasimakta ve siyaset-medya iliskisini bir mulcadele slreci icerisine
cekmektedir. Bu baglamda medya orgitlenmelerinin, siyasal mekanizmalarin ve ekonomik yapilarin da dahil oldugu
karmaslk bir iliskiler agi ortaya ¢ilkmaktadir. Siyaset kurumu ve medya 6rgltlenmeleri arasinda siyasal iktidara yakinlk ve
uzaklik olarak tanimlanabilecek nedenlerin, medya icerigi ve dzellikle haber sdylemi lGizerinde etkili oldugunu séylemek
mUmkindur (Golcd, 2009: 98).

Schudson’a (2002: 263-266) gore, medyayi siyasi kurumlar olarak disiinmek, haberlerin dogasindaki degisim
olanaklarini géz ardi etmek anlamina gelmektedir. Medyanin siyaset kurumu olmasindan ziyade belirtilen iki alan
arasinda yakin bir etkilesim bulunmaktadir. Medya, siyasi sonuglari (se¢im sonuclarini) etkiledigi gibi yasama kararlarinin
kaderini, burokratik cekismeleri ve bireysel siyasi ilerleme veya basarisizlik da pay sahibi olabilmektedir. Bu noktada
medyanin siyasi etkisinin dogasini ve kapsamini acikliga kavusturmak icin bircok farkl bakis acisi bulunmaktadir. ilk
olarak, medya faaliyetlerini etkileyen her ne olursa olsun, bunu bagimsiz medya glici hakkinda gok farkli sonuglari
yansitacak sekilde uygulanabilir. Diger bir ifadeyle medya, hikimet yetkilileri tarafindan saglanan bilgileri ileterek etki
sahibi olabilir. Bu durumda medya tarafindan degil, yetkililer tarafindan bir etki baslatilir. ikinci olarak, medya, “bilgi,
prestij ve kamusal mesruiyet” tasima potansiyeli olan bir alandir/aractir. Dolayisiyla medya bu giicleri kullanarak siyasi-
ekonomik kurumlarin bir giic aracina dénisebilir ama bir cerceveleme yapmaz. Uclincii olarak, medya, bilgiyi belirli bir
sekilde cerceveleyerek etki uygulayabilir. Medya etkisinin bu Gglnci bicimi, neredeyse her zaman 6grencilerin ve
medyay! elestirenlerin, bir tir medya yanliigini kesfetmeyi ve azaltmayl umarak incelediklerini distndukleri sireci
kapsamaktadir.

Christopherson ve Van Jaarsveld (2005: 90), medyanin siyasi ve ekonomik kurumlarin etki cercevesinde
kalmamasi icin kendi icerisindeki dontsima dnemsemesi gerektigini vurgulamaktadir. Christopherson ve Van Jaarsveld
(2005: 90), toplum icerisindeki egemen giiclerin (siyasi ve ekonomik olarak glcli olan kurumlar ve kisiler) medya
iceriklerinden medya calisanlarina kadar bircok noktayi etkiledigini séylemektedir. Bu kurumsal etkilerden kaynaklanan
ulusal farkliliklarin, yaratici ¢calisanlarin kendi calisma yontemleri secimleri ve performans standartlarina iliskin kararlar
Uzerinde ne kadar kontrole sahip olduklari konusunda cikarimlari vardir. Ayrica, hem medya isgilerinin hem de
isverenlerinin Uretim gerceklestirirken karsi karsiya kaldiklari riskleri ve proje tabanl bir endistriyi sdrdirmenin
maliyetlerinin nasil dagitildigi gérmezden gelinemeyecek boyuttadir.

Mazzolenive Schulz’a (1999: 260-261) gore, bircok tGlkede medyanin siyasi alana artmakta ve medyanin islevleri
siyasi- ekonomik kurumlar tarafindan sinirlandirilmaktadir. Diger yandan bircok Glkedeki siyasi kurumlarin, genisleyen
medya glcl karsisinda islevlerini sirdlrdiguni de atlamamak gerekmektedir. Siyaset, medyaya bagimli olmakla birlikte
ayni zamanda medyayi kontrol edebilme potansiyeli olan bir toplumsal dinamiktir. Ozellikle siyasi liderligin ve siyasi
pratigin asiri medyatiklestirilmesi, tlketiciler ve seyirci olmaya zorlanan vatandaslar ve yeni bilgi ve iletisim
teknolojilerinin yol actigi siyasi katilimin parcalanmasi, demokrasinin dizgln isleyisini sekteye ugratabilmektedir.
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Mansell (2004: 99, 103), geleneksel medyanin yeni iletisim teknolojileriyle ekonomik ve siyasi baskilari minimum
seviyelere indirilebilecegini belirtmektedir. Diger bir ifadeyle yeni medya triin ve hizmetlerinin bollugunu ve ¢esitliligini
vurgulama ve bunlara gdbmalu olan iliskili iktidar yapilari ve slreclerine ¢ok az 6nem vererek erisimi tesvik etmeye
odaklanma konusunda ¢ok dnemli bir egilim vardir. Yeni medya arzinin kapsami ve Olgeginde ve hayatimizin dijital
teknolojiler ve hizmetler tarafindan yonlendirilme sekillerinde yadsinamaz derecede buyutk degisiklikler bulunmaktadir.
Dolayisiyla yeni medyanin ekonomi-politik boyutu, iktidar ve kurumlarin yapilariyla oldugu kadar sembolik bigim, anlam
ve eylemle de ilgili olmalidir.

Medyanin/sosyal medyanin siyasi propagandayla olan iliskisini inceleyen Késeoglu ve Al'a (2014: 115) gore
sosyal medyanin bir siyasal propaganda araci olarak kullaniminda dikkat ¢eken énemli bir nokta, glinimuzde siyasal
sistemin aktif aktorlerince kullanim yogunlugudur. Neredeyse biitln siyasi partilerin ve parti alt olusumlarinin sosyal
medyada aktif bir hesabi bulunmakta ve partiler butin siyasi programlarini bu hesaplar tGzerinden sirdirmektedir. Hatta
siyasi partilerin halkla iliskiler faaliyetlerinin 6nemli bir boyutu bu portallar Gzerinden ylrattlmektedir. Siyasi partiler;
glnluk faaliyet programlarini, siyasi fikirlerini, rakip partilerle olan ¢ekismelerini hep bu hesaplar Uzerinden segmen ya
da glincel deyimle takipcilerine duyurmaktadir. Sosyal medyanin siyasal propagandada kullaniimasinin en bylk avantaji
artik siyasetin bir takim kaygilardan arinmis zengin bir azinhgin ugrasi olmaktan ¢cikmis olmasidir.

GUnUmuzde medya, ekonomi ve siyaset arasindaki iliski politika biliminin ana konularindan biri olarak yerini
almis bulunmaktadir (Kapani, 2001: 28). Toplumsal gicler siyasal iktidari ele gecirmek ya da etkilemek icin strekli bir
ugras vermektedir. Siyasal iktidari ele geciren gicler, devleti kendi ¢ikarlari ve dinya gorusleri yéninden degistirmek
olanagini da blylk 6lcide medya ile gerceklesmektedir (Kislali, 1999: 106). Medya siyaset iliskisi parcalanmis ve
bltunliginden kopariimis, materyalist bir ahlak ile mutlaklastiriimis idealist ama islerligini kaybetmis bir ahlak arasinda
sikismistir. Pratik kaygilar glinllk siyasal amaclara ulasmanin en ideal bicimlerine dénlsebilmek icin materyalist tarzda
da olsa mutlak etik degerler olma yolundadir. Mevcut durum siyasetin medya Uzerindeki midahaleleri nedeniyle medya
tarafsiz yayin yapamamis; bu da kamuoyu Gzerinde medyaya karsi bir “glvensizlik” olusumuna sebep olmustur. Siyaset
tarafindan bazi gercekler gdz ardi edilmis, kamuoyu medya haberlerinin dogrulugu konusunda algilama boslugu
yasamaya mahkim edilmistir (Yilmaz, 2013: 250).

3. Metodoloji

Calismanin metodoloji kisminda yéntemle ilgili bilgiler aciklanmistir. icerik cézimlemesi yéntemi genel
hatalariyla tanimlanarak arastirma kapsaminda kullanilma gerekgesi belirtilmistir. Diger yandan arastirmanin evren ve
orneklem bilgileri, amaci ve 6nemi de yine metodoloji basligi icerisinde agiklanmistir.

3.1. Yéntemin Tanimlanmasi

icerik analizi, iletisimin acik iceriginin nesnel, sistematik ve nicel olarak tanimlanmasi icin kullanilan bir arastirma
teknigidir (Berelson, 1952: 18). Diger bir ifadeyle icerik analizi, metin icerisindeki belirli 6zellikleri sistematik ve nesnel
olarak tanimlayarak cikarimlar yapmayi saglayan bir arastirma teknigidir (Stone vd., 1966: 5). icerik analizi, metinden
gecerli cikarimlar yapmak icin bir dizi prosedir kullanan (Weber, 1990: 9) ve metinlerden (veya diger anlamli
maddelerden) kullanim baglamlarina iliskin tekrarlanabilir ve gecerli cikarimlar yapan bir arastirma yontemidir
(Krippendorff, 2013: 24). icerik analizinin yapmaya calistigi cikarimlar, bir seyin (siddet, kadinlarin olumsuz tasvirleri gibi)
miktarini dlcmeye dayanmaktadir. Sonuc olarak, icerik analizi, malzemenin belirli 6zelliklerini sistematik ve nesnel olarak
tanimlayarak bir malzeme govdesinden (genellikle s6zIU) istenen bilgileri cikarmak icin kullanilan bir tekniktir. Boylece,
diger nitelikli arastirmacilar tarafindan yeniden Uretilebilecek tarafsiz sonuglar vermektedir (Berger, 1998: 23).

Kisiler glinltk etkilesimlerinde strekli olarak anlami desifre etmek ve iletisimi yorumlamaya calismaktadir. Nitel
veri analizi, anlamla ilgilenmesi bakimindan glindelik anlayisa benzemektedir. Ancak ayni zamanda glnluk aktivitelerin
de otesine gecmektedir. Nitel veri analizinin her ydontemi, glinltk anlayisin eksikliklerinin Gstesinden gelmek icin farkli
bir ydntem sunmaktadir. icerik analizinin bunu yapma sekli su sekildedir: ilk olarak, metinde ilgi ceken tiim bu anlamlari
bir kodlama cercevesinin kategorilerine cevirmek gerekmektedir; ikincisi, metnin ardisik bélimlerini bu kategorilere
gore siniflandirmayi saglamaktadir. Bunun yapilma sekli, icerik analizinin ¢ énemli 6zelligini vurgular: sistematik bir
yontemdir, esnektir ve verileri azaltmaktadir. Temel olarak icerik analizinin asamalari; arastirma sorularina karar
verilmesi, metin secimi, kodlama cetveli olusturma, metni kodlama birimlerine bdlme, kodlama cetvelini deneme,
degerlendirme, ana analiz ve bulgulari yorumlama seklindedir (Schreier, 2012:5-6). Schreier’in belirttigi gibi 6zellikle
medya metinlerinin ¢ozimlenmesinde nesnel, sistematik ve detayli sonuglara ulasmayi saglamasi acisindan bu
calismada icerik analizi ydnteminin kullaniimasi uygun goérilmistir. icerik analiziyle gazete haberleri incelenmis ve
toplumsal yapida karsiligi oldugu distndlen bircok nokta gortndr kilinmistir.
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3.2. Evren ve Orneklem

Bu calismada, 1 Ocak-1 Subat 2019 tarihleri arasinda geleneksel yayincilik yapan bir gazetenin? siyasi haberleri
incelenmistir. Bir aylik slire zarfinda ekonomik verilerin kullanildig| 28 adet siyasi haber tespit edilmistir. Arastirmanin
evrenini Turk yazili basini olusturmustur. Ornekleminiise medya grubunun iginde yer alan, azimsanmayacak bir okuyucu
kitlesi olan ayni zamanda siyasi haberlere agirlik veren ve kamuoyunun olusmasinda etkili olan bir geleneksel gazete
olusturmaktadir. Diger yandan ilgili gazetenin konu kapsaminda ele alinan medya, siyaset ve ekonomi kavramlari
arasindaki iliskileri daha net ortayl koymasi 6ngoérilmektedir. Clnka ilgili gazete, siyasi-ideolojik durusuyla belirtilen Ug
dinamigin merkezinde yer almaktadir. Calismanin zamansal aralig, 31 Mart 2019" da gerceklestirilen Turkiye yerel
secimleri 6ncesinde (1 Ocak ve 1 Subat tarihlerinde) siyasi haberlerdeki ekonomik verilerin iyice goérinir olmasi
sebebiyle tercih edilmistir.

3.3. Amag ve Onem

Calismanin temel amaci, medya, siyaset ve ekonomi kurumlari arasindaki iliskiyi incelemek ve siyasi haberlerde
yer alan ekonomik unsurlari tespit ederek, ekonomik verilerin siyasi haberler icerisinde nasil konumlandirildigini ortaya
koymaktir. Siyasal gruplar, kendi deger yargilarini ve fikirlerini topluma aktarmak icin medyay! bir ara¢ olarak
kullanmaktadir. Bu anlamda, medya ve siyaset yakin bir iliski icerisinde olmakta ve medya icerigi siyasallasmakta ve bazi
medya kuruluslari siyasal bir kimlige birinmektedir. Bu strecte, haber ve siyaset iliskisinde, ekonomik menfaatler ortaya
¢lkmaktadir. Calisma, siyaset ve medyailiskisinin yaninda, medyada cikan siyasi haberlerdeki ekonomik iliskileri de ortaya
cikarmasi acisindan 6nemli olmaktadir.

3.4. Verilerin Elde Edilmesi ve Kullanilan Testler

Siyasi haberlerde yer alan ekonomik unsurlari tespit etmek ve bu unsurlari belirli bir sistematige dokerek nitel
olarak yorumlayabilmek adina “icerik ¢éziimlemesi yéntemi” kullanilmistir. icerik analizi icin konunun amacina uygun bir
kodlama cetveli olusturulmus ve belirlenen tarihlerde belirlenen haberler Gizerinde bu kodlama cetveli uygulanmistir.
Kodlama cetveli olusturulurken bir uzmandan yardim alinmistir. Ekonomik verilerin siyasi haberlerde nasil
konumlandigini ortaya koymak adina “frekans analizi” yapilmistir. Bu analizi yapmak igin, veriler SPSS programi
kullanilarak kodlanmistir. SPSS’e kodlanan veriler betimsel analiz yontemlerinden frekans ve gecerli yizde kullanilarak
yorumlanmistir.

4. Bulgular ve Yorumlar

Bu bolim igerisinde haberleri analiz edilen gazete 6rneginde arastirmacilar tarafindan belirlenen alti farkl
tabloya ve bu tablolara ait yorumlara yer verilmistir. Medya, siyaset ve ekonomi kurumlari arasindaki etkilesim
alanlarindan biri olan haber metinlerine ait farkli ¢gdziimlemeler, ¢alismanin teorik kisminda belirtilen iliskileri destekler
nitelikte verilerin elde edilmesini saglamistir. Bulgular genel olarak incelendiginde ekonomik verilerin en cok “yolsuzluk”
kavramiyla ve en fazla “haber iceriginde” kullanildigi gorilmustir. Siyasi haberlerde kullanilan ekonomik veriler, en ¢ok
“acilislarda” dile getirilmis ve en fazla Cumhurbaskani’nin aciklamalarinda yer bulmustur. Calismada elde edilen
bulgulardan bir digeriyse analiz edilen gazetedeki siyasi haberlerde ekonomik verilerin genellikle “olumlu” bir sekilde
kullanilmasi olmustur. Siyasi haberlerdeki ekonomik verilerin en c¢ok “blyime, kriz ve istihdam” kavramlariyla
iliskilendirilmesi de bu calisma kapsaminda elde edilen bulgular arasindadir.

Tablo 1. Ekonomik Verilerin Kullanildigi Haber Konulari

Sayl Ylzde Gegerli Yizde Toplamli Yazde
Yolsuzluk 4 14,3 14,3 14,3
Issizlik 1 3,6 3,6 17,9
Ulagim 5 17,9 17,9 35,7
Sanayi 4 14,3 14,3 50,0
i¢ Siyaset 4 14,3 14,3 64,3
Uluslararast lliskiler 1 3,6 3,6 67,9
Saglik 3 10,7 10,7 78,6

2 Calisma kapsaminda analiz edilen medya araci, dergi editoriiniin ve hakemlerinin bilgileri dahilinde olan ulusal bir gazetedir.
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Tarim 2 7,1 7,1 85,7
Guvenlik 2 7,1 7,1 92,9
Turizm 1 3,6 3,6 96,4
Konut Sektéri 1 3,6 3,6 100,0
Toplam 28 100,0 100,0

Siyaset haberlerindeki ekonomik verilerin sunuldugu konulari inceledigimizde %17,9’lik oraniyla Ulasim
sektérinin birinci sirada yer almaktadir. Ulasim sektériini %14,3’lik oranlariyla Yolsuzluk, Sanayi ve i¢ Siyasetle ilgili
konular izlemistir. Bu konulari %10,7 ile Saglik, %7,1’lik oranlariyla Tarim ve Givenlik, %3,6’lik oranlariyla da issizlik,
Turizm ve Konut Sektori takip etmistir. Tablo 1’de sunulan bulgular, siyasi icerikli haber metinlerindeki temel ekonomik
parametrelere isaret etmesi agisindan 6nem arz etmektedir. Diger bir ifadeyle toplumsal alandaki bircok ekonomik konu
ve kavram, analiz edilen gazetedeki haber metinlerinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 2. Ekonomik Verilerin Haberde Yer Aldig1 Bolimler

Say! Yazde Gegerli Yuzde Toplamli Yuzde
Ana Bashk 1 3,6 3,6 3,6
Alt Baglik 7 25,0 25,0 28,6
Haber igerigi 19 67,9 67,9 96,4
Fotograf Alt Yazisi 1 3,6 3,6 100,0
Toplam 28 100,0 100,0

ilgili gazetede yer alan siyaset haberleri incelendiginde iceriginde ekonomik veriler barindiran 28 adet haberin
yayinlandig gdrilmistir. Tablo 2’ye gére haberlerde ekonomik verilerin en cok kullanildigi bdlim % 67,9 ile Haber icerigi
olmustur. Haber icerigini, %25 ile Alt Baslik %3,6 oranlariyla da Baslik ve Fotograf Alt Yazisi bolUmleri takip etmistir.
Habercilik agisindan okurun en fazla ilgi duymasi/okumasi en kolay olan kisim Ana Baslik iken analiz edilen siyaset
haberlerinde ekonomik verilerin en fazla Haber iceriginde kullaniimis olmasi ilging bir bulgu olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
Elde edilen bu bulgu, siyasi haberlerdeki ekonomik verilerin Ana Baslikta birkac kelimeyle sinirli tutulmak yerine haber
iceriginde detayl bir sekilde sunuldugunu gostermektedir. Haber iceriginde detaylandirilan/kullanilan ekonomik veriler,
Alt Baslikla desteklenmistir.

Tablo 3. Ekonomik Verilerin Sunuldugu Mekanlar

Sayi Ylzde Gegerli Ylzde Topl mli Yizde
Acilislar 11 39,3 39,3 39,3
Mitingler 7 25,0 25,0 64,3
Forumlar 5 17,9 17,9 82,1
Parti Grup Toplantilar 2 7,1 7,1 89,3
Dis Ulke Gezileri 3 10,7 10,7 100,0
Toplam 28 100,0 100,0

Siyaset haberlerinde kullanilan ekonomik verilerin en fazla %39,3 ile Acihislarda kullanildigi gérilmektedir.
Acilislari, %25’lik oraniyla Mitingler, %17,9 oraniyla Forumlar, %10,7 Dis Ulkelere Yapilan Geziler ve %7,1 oraniyla da
Parti Grup Toplantilari izlemistir. Tablo 3 bulgularina gore ilk sirada bulunan acilislarin 6nemli bir kismi online/dijital
olarak gerceklestirilmistir. Kullanilan arag ve/veya ortamin farklilasmasina (geleneksel veya yeni medya) ragmen acilislar,
siyasi haberlerdeki ekonomik verilerin en ¢ok kullandigi alanlar arasinda ilk sirada bulunmaktadir.

Tablo 4. Ekonomik Verileri Sunan Kaynak

Say! Ylzde Gegerli Yuzde Toplamli Yazde
Cumbhurbagkani 13 46,6 46,6 46,4
Muhalefet Parti Bagkanlari 6 21,4 21,4 67,9

Milletvekilleri 1 3,6 3,6 71,4
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Bakanlar 8 28,6 28,6 100,0

Toplam 28 100,0 100,0

Ekonomik verileri siyaset haberlerine tasiyan kaynaklar incelendiginde Cumhurbaskaninin, %46,4’lik oraniyla
birinci sirada yer aldig1 gortilmektedir. Cumhurbaskanini, %28,6’lik oraniyla Bakanlar, %21,4’lik oraniyla Muhalif Parti
Baskanlari, %3,6’lik oraniyla da Milletvekilleri takip etmistir. Tablo 4 bulgulari, siyaset alanindaki hiyerarsik dizenin
sivaset haberlerindeki ekonomik verilerin yer aldigl haber metinlerinde de degismedigini gostermektedir. Diger bir

ifadeyle Ulkenin birinci dereceden yonetim sorumlusu olan Cumhurbaskani, haberlerde birinci sirada kaynak olarak yer
almaktadir.

Tablo 5. Ekonomik Verilerin Kullanildigi Siyasi Haberlerin On Plana Cikan Séylemleri

Say! Yazde Gegerli Yuzde Toplamli Ylzde

Blyime 7 25,0 25,0 75,0
Kriz 5 17,9 17,9 35,7
istihdam 4 14,3 14,3 50,0
Gelisme 4 14,3 14,3 85,7
Atihm 3 10,7 10,7 14,3
Cag Atlama 2 7,1 7,1 82,1
Pazarlk 1 3,6 3,6 17,9
Riya 1 3,6 3,6 3,6
insa Etme 1 3,6 3,6 100,0
Toplam 28 100,0 100,0

Ekonomik verilerin kullanildigi siyaset haberlerinin séyleminde 6n plana gikan unsurlar incelendiginde, birinci
sirada %25 oraniyla BliylUme unsurunun yer aldigl gortlmektedir. Tablo 5 bulgularina gore, Biyime unsurunu %17,9
oraniyla Kriz ve %14,3’lik oranlariyla istihdam ve Gelisme unsurlari takip etmektedir. Diger yandan %10,7 oraniyla Atilim,
% 7,1 ile Cag Atlama ve %3,6’lik oranlariyla da Riya ve insa Etme unsulari da ekonomik verilerin kullanildig siyaset
haberlerinin séylemlerinde kullanilan unsurlar olmustur.

Tablo 6. Ekonomik Verilerin Siyasi Haberlerin icerigine Etkisi

Sayi Ylzde Gegerli Ylzde Toplamli Ylzde
Olumlu 22 78,6 78,6 78,6
Olumsuz 6 21,4 21,4 100,0
Toplam 28 100,0 100,0

Ekonomik verilerin kullanildig siyaset haberlerinde, ekonomik verilerin haber igerigine etkisinin yoninin
cogunlukla %78,6’lik oraniyla olumlu oldugu gorilmektedir. Ekonomik verilerin siyaset haberlerinin icerigine olumsuz
etkisinin orani ise %21,4’tlr. Tablo 6 bulgularina gére, analiz edilen gazetedeki her 5 haberin 4’inde ekonomik veriler
siyasi icerikleri destelemek/glclendirmek icin kullaniimistir.

5. Sonug ve Tartisma

Calisma kapsaminda incelenen gazetedeki siyasi haberlerde siyaset, ekonomi ve medya arasindaki etkilesim
acikca gorilmektedir. Ekonomik verilerin kullanildigi haberler incelendiginde, en fazla haberin iktidar koalisyonuna ait
oldugu gortlmektedir. Muhalif partilerin ekonomi verileri iceren siyasi haberleri olduk¢a az sayida kullandig
gdrilmektedir. iktidar koalisyonu, ekonomik verileri genelde olumlu muhalefet partileriyse olumsuz yénde kullanmistir.
Elde edilen bulgular acikca ortaya koymaktadir ki; medya, isin dogasi geregi siyaset, ekonomi ve diger toplumsal
kurumlarla etkilesim halindedir. Bu noktada siyasi haberlerdeki ekonomik verilerin toplumu yakindan ilgilendiren

“yolsuzluk, issizlik, ulasim, uluslararasi iliskiler ve saghk” gibi kavramlar/dinamikler cercevesinde insa edildigi
gdrulmastdr.
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Toplum, kendini yonetenlerin yaptiklarindan haber almak, siyasetgciler ise yaptiklarini duyurmak icin medyayi
kullanmaktadir (Arabaci, 2004: 105). Medya bazen siyaset bazen de sermaye endeksli etkilerin odaginda olmaktadir. Bu
durum medyanin temel islevi olan haber ve bilgilendirme ile kamuoyunun saglikli olusumuna katkida bulunmak yerine
kendi olusturdugu dinyanin topluma enjekte edilmesini saglamaya c¢alisarak kamuoyunun saglikli gelisimini zaafa
ugratmistir (Ceylan, 2012: 51). Medya kurumu, biri daha uzak ve glicli olani temsil eden temel kurumlar ve toplumun
glc merkezleri, digeri ise yakinda bulunan seyleri deneyimi ve insani gosteren iki egri arasindaki alana yerlestirilmistir
(McQuail, 2000: 55). Medya sektoéri donanimi, alt yapisi, istihdam potansiyeli, tim Gretim ve tlketim sirecleri ile
6zlnde ticari- sanayi bir etkinliktir. Dolayisiyla medyanin toplumsal yasamda varolus ve kendisini yeniden Gretme bigimi,
kendisinin de yer aldigl genel toplumsal sistem igerisinde; bu baglami olusturan toplumsal-siyasal-ekonomik glc
iliskilerinin eklemlenmesi cercevesinde olusmaktadir (Kaya, 1999: 23). Kitle iletisim araglarinin gorevi haber ve bilgi
vermek suretiyle kamuoyunu bilgilendirmek, kamuoyunu bilgilendirerek, kamuoyunun serbestce olusmasina katki
saglamak iken basin kamuoyunu bilgilendirmek yerine belirli bir dogrultuda tavir almaya zorlamaktadir. Bunun
temelinde ekonomik politik kurumlarin basin Gzerinde yaptirim glicline sahip olmasi yatmaktadir (Isik, 2005: 86). Siyasi
haberlerdeki ekonomik veriler, toplumsal sistem icerisinde en ¢ok acilis ve miting gibi siyasi mekanlarda dile getirilmistir.
Ayrica ilgili gazetenin ekonomi-politik durusu iktidar koalisyonunun gercekligiyle 6rtistigu icin bu gazetede yer alan
haberlerde ekonomik verilerin genel olarak siyasal koalisyona arti saglayacak sekilde kullanilmasi sasirtici olmayan bir
sonuc olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Calisma bulgularinda ekonomik verilerin en fazla “haber iceriginde” kullanildigl ve haberde sunulmak istenen
mesajlarin, ekonomik verilerle desteklendigini gbstermektedir. Ekonomik verileri siyasi haberlere en cok tasiyan kisi
Cumhurbaskani olmustur. Cumhurbaskanini, bakanlar, muhalif parti baskanlari, milletvekilleri takip etmistir. Ekonomik
verileri siyasi haberlerde kullanan isimler bunu en fazla Acgilislarda gerceklestirmislerdir. Acilislari, mitingler, forumlar,
dis Ulkelere yapilan geziler ve parti grup toplantilari izlemistir. iktidar partisi, ekonomik verilerin kullandigi siyaset
haberlerinin sdylemini blylime, istihdam ve gelisme konulariyla 6n plana ¢ikarmis, muhalif partilerin ise krize neden
olabilecek, dlke icin olumsuz olaylara neden olabilecek sikintili durumlari ekonomik verilerle iliskilendirdigi gorilmdstar.
Altchull'a gore bitin basin sistemlerinde, haber medyasi politik ve ekonomik giiciin sahibi insanlarin temsilcisidir.
Gazeteler, dergiler ve elektronik yayin araclari bagimsiz glice sahip olma potansiyeline ragmen bagimsiz degildirler ve
haber medyasinin icerigi daima basinin masraflarini karsilayanlarin ¢ikarlarina uygundur (Severin ve Tankard, 1994: 507-
508). Kitle iletisimin ekonomik politik goriisi medyayi sivil topluma 6zgl, yani 6ncelikle ekonomik bir fenomen olarak
ele almaktadir. Medyanin hem meta Uretim ve degis tokusunda arti deger yaraticisi olarak dogrudan bir roll olduguna,
hem de reklamcilik yoluyla meta Uretiminin diger kesimlerinde arti deger Ureterek dolayli bir roli olduguna
inanmaktadir. Ginimuzde de ekonomik politik kurumlarin medyadaki uzantilarini gérmemiz muimkinddr. Clnki
medya, hikimetlerin, blylk sirketlerin ve profesyonel bilgi imparatorlarinin goruslerini kelime kelimesine tekrar
etmekten oteye gecememekte (Keane, 1999: 79, 163) ve medyanin 6rgitlenme sekli, belirlemis oldugu politikalar,
ekonomik nedenlerden kaynaklanan iliskiler ve daha bircok unsur, medya iceriginin belirlenmesinde etkili olmaktadir
(Terkan, 2005: 564).

Toplumsal kurumlar insan yasaminin zorunlu olarak beraberinde getirdigi kurumlardir ve her biri ayri ihtiyaclara
cevap vermektedir. Bu kurumlar, ayri yapilarda olmakla birlikte birbirlerini etkilemekte ve birbirlerinden etkilenmektedir.
Siyaset, ekonomi ve medya kurumlari toplumun 6nemli kurumlari arasinda yer almaktadir ve aralarinda zorunlu olarak
bulunan ve koparilamaz bir bag bulunmaktadir. Siyaset, medya lzerinden soéylemlerini kamuoyuna duyururken, medya
da siyasi alanda etkin olmak adina siyasi alanla iyi iliskiler kurmaya 6zen gostermektedir. Siyaset ve medya arasindaki
iliskinin diger bir boyutu da ekonomik nedenlere dayanmaktadir. Medya kuruluslari birer ekonomik kurulus olarak
orgitlendiginden siyasi alanla iliskilerini bozmamaya gayret etmekte ve bunun karsiliginda da ekonomik destek
gormektedirler.

Belirtilenler dogrultusunda konuyla ilgili yapilacak sonraki calismalara yonelik bazi dneriler sunmak mimkinddar.
Medyanin ekonomi ve siyaset alanlariyla olan iliskisinin ayri ayri ele alinmasi daha detayh bulgulara ulasiimasini
saglayacaktir. Konuyla ilgili sonraki calismalarda daha fazla sayida gazete eklenebilir. Diger yandan gazetelere, medya
alaninin diger bolimleri/araclari olan radyo, televizyon ve sinema da dahil edilerek medya alani ekonomi-politik acidan
karsilastirilabilir. Son olarak konuyla ilgili gazeteler agisindan yapilacak ¢calismalarda geleneksel ve yeni medya icerisinde
yayincilik yapan haber kuruluslarina odaklanilarak teknolojik tabanh analizler gérintr kilinabilir.



Ata, F. & Cakir, C. / Journal of Academic Value Studies 7(4) (2021) 503-514

Kaynakca

Akdag, M. (2020). Medya siyaset etkilesimi baglaminda Tirkiye’de siyasetin medya alanindaki diizenlemeleri Gzerine bir
inceleme. Erciyes lletisim Dergisi, 7(2), 1173-1197.

Altinok, S. (2002). iktisat bilimine giris. Konya: Selguk Universitesi Yaynlari.
Arabaci, C. (2004). Basin ve siyaset Gizerine. Der. M. Isik. Medyada yeni yaklasimlar. Konya: Egitim Kitapevi.

Arslan, A. (2006). Medya-politika iliskisi Gizerine sosyolojik bir degerlendirme. Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, (5), 1-
9.

Aslan, K. (2002). Haberin yol haritasi. istanbul: Anahtar Kitaplar Yayinevi.

Berelson, B. (1952). Content analysis in communication research. New York: Hafner Publications.

Berger, A. A. (1998). Media research techniques. Thousand Oaks, CA: Sage Publications.

Bilgili, C. (2005). Medya(nin) ekonomisi ve medya Uriiniine etki bicimleri. fletisim Dergisi, 3, 95-112.

Bilbdl, R. (2001). Haberin anotomsi ve temel yaklasimlar. Ankara: Nobel Yayinlari.

Ceylan, Y. (2012). Toplumsal degerler ve medya etigi. Dicle Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 4(7), 45-58.
Chomsky, N. (1993) Medya gercedi. Cev. A. Yilmaz. istanbul: Timzamanlar Yayincilik.

Christopherson, S. & Van Jaarsveld, D. (2005). New media after the dot.com bUst. International Journal of Cultural Policy,
11(1): 77-93.

Curran, J., Gurevitch, M., & Woollacott, J. (2005). The study of the media: Theoretical approaches. Culture, society and
the media. Routledge. 15-34.

Demirci R. Arikan, R. & Erdogan B. (2001). Genel ekonomi. Ankara: Gazi Kitapevi.
Eski, H. (1995). Ekonomiye giris. izmir: Dokuz Eylil Universitesi Mithendislik Fakiltesi Yayinlari.
Gezgin, S. (2006). Medya ve demokrasi. Alman-Tiirk Gazeteciler Semineri, 165-176.

Golci, A. (2009). Haber sdyleminde medya-siyaset iliskisi: 29 Mart 2009 yerel secimleri. Gazi Universitesi lletisim
Fakiiltesi iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 29, 81-101.

Gircan, H. I. & Yiiksel, E. (2005). Haber toplama ve yazma. Konya: Tablet Yayinlari.

Istk, M. (2005). Turkiye'deki iletisim sisteminin medya siyaset iliskilerine yansimalari. Der Z. Damlapinar. Medya ve
siyaset iliskileri lizerine. Ankara: Turhan Kitabevi.

icel, K. (1990). Kitle haberlesme hukuku. istanbul: Beta Yaynlari.
Kapani, M. (2001). Politika bilimine giris. Ankara: Bilgi Yayinevi.

Kaya, R. (1999). Medya, toplum, siyaset. Ed. K. Alemdar. Medya giicii ve demokratik kurumlar. istanbul: Afa Yayinlari,
23-33.

Keane, J. (1994). Medya ve demokrasi. Cev. H. Sahin. istanbul: Ayrinti Yayinlari.
Kislali, A.T. (1999). Siyaset bilimi. Ankara: imge Kitapevi.

Késeoglu, Y. & Al, H. (2014). Bir siyasal propaganda araci olarak sosyal medya. Akademik Incelemeler Dergisi, 8(3) , 103-
125.

Krippendorff, K. (2013). Content analysis: An introduction to its methodology. Los Angeles, CA: Sage Publications.
Mansell R. (2004). Political economy, power and new media. New Media & Society. 6(1): 96-105.

Mazzoleni, G. & Schulz W. (1999) Mediatization of politics: a challenge for democracy?, Political Communication, 16(3):
247-261.

McQuail, D. (1994). Kitle iletisim kurami. Cev. A. H. Yiksel. Eskisehir: Kibele Sanat Merkezi.

Necla, M. (2008). Medya calismalari: Medya pedagojisi ve kiiresel iletisim. Altkitap Yayinevi.



Ata, F. & Cakir, C. / Journal of Academic Value Studies 7(4) (2021) 503-514

Ozcaglayan, M. (2014). Gazetelerin gelisimi ve gazeteciligin gelecegi (Yeni teknolojiler ve medya ekonomisi agisindan
genel bir degerlendirme). Marmara lletisim Dergisi, 13(13), 131-159.

Ozgiiven, A. (1975). Iktisat ilmine giris. istanbul: istanbul Universitesi Yayinlari.

Ramonet, |. (2000). Medyanin zorbaligi. Cev. A. Derman. istanbul: Om iletisim Yayinlari.

Schreier, M. (2012). Qualitative Cotent Analysis in Pratice. London: Sage Publications.

Schudson, M. (2002). The news media as political institutions. Annual Review of Political Science, 5(1), 249-269.
Severin, W.J. & Tankard, J.W. (1994). iletisim kuramlari. Cev. A. A. Bir & S. Sever. Eskisehir: Kibele Sanat Merkezi.

Stone, Philip J., Dunphy, D. C., Smith, M. S., ve Ogilvie, D. M. (1966). The general inquirer: A computer approach to
content analysis. Cambridge: MIT Press.

Sahin H. (1997). iktisada giris. Bursa: Ezgi Kitapevi.

Simsek S. & Aydin, K. (2002). Iktisat bilimine giris. istanbul: Degisim Yayinlari.

Simsek, S. (2009) Medya-siyaset-iktidar ticgeninde medya gercegi. Selcuk lletisim Dergisi, 6(1), 124-143.
Terkan, B. (2005). Gindem belirleme. Konya: Tablet Yayinlari.

Tokgdz, 0. (2000). Temel gazetecilik. Ankara: imge Kitapevi.

Turan, E. (1994). Medyanin siyasal hayata etkileri. istanbul: irfan Yayincilik.

Uzun, R. (2014). Medya-siyaset iliskileri: Tirkiye’de savunucu gazetecilik olgusunun incelenmesi. iletisim Kuram ve
Arastirma Dergisi, (39). 129-149.

Ulgen, G. (2002). iktisat bilimine giris. Istanbul: Der Yayinlari.

Unlionen, K. & Tayfun, A. (2005). Ekonomi. istanbul: Nobel Yayinlari.

Unlionen, K. & Tayfun, A. (2011). Ekonomiye giris. istanbul: Nobel Yayinlari.

Weber, R. P. (1990). Basic content analysis. Newbury Park, CA: Sage Publications.

Yasin, C. (2013). Medya ve siyaset. Ed. O. Ozer. Medya, siyaset, kiiltiir. Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari.
Yayla, A. (2002). Siyaset teorisine giris. Ankara: Liberte Yayinlari.

Yayla, A. (2005). Siyasi diistinceler s6zIiigii. Ankara: Adres Yayinlari.

Yilmaz, M. (2013). Medya ve siyaset iliskilerinin kamuoyu tzerindeki etkileri: KKTC érnegi. Insan ve Toplum Bilimleri
Arastirmalari Dergisi, 2(2), 230-252.

Yigitbasi, S. & Atabey, N.A. (2001). /ktisada giris, Konya: Selcuk Universitesi Vakfi Yayinlari.
Yiiksel, E. (2004). Medya giivenlik kurulu, Eskisehir: Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Yayinlari.



