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Anahtar Kelimeler iriinleri son yillarda tiiketicilerin bu arayislari arasinda dogalliklari ile 6ne ¢ikmaktadir. Tiiketiciler
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cesitli pazar alanlarinda karsilamaya ¢alismaktadirlar. Bu pazarlarin artmasi kirsal gida tiiketiminin
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daha da fazla biiyiiyecegini gostermektedir. Bu biiyiimenin siirdiirtlebilmesi tiiketicilerin kirsal gida

Davranislan iiriinlerine yonelik algilarinin 6grenilmesinden ge¢mektedir. Bu ¢alisma ile tiiketicilerin kirsal gida
Keywords triinlerine yo6nelik algilarinin 6grenilmesi amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda 2017 Mart ve
Rural Food Products, Nisan aylari icinde Konya merkezde ikamet eden basit tesadiifi 6rnekleme yoéntemi ile belirlenmis
Consumer perception, toplam 390 katilmciya yiiz yiize anket yapilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen verilerin
Consumer Behavior analizinde SPSS istatistik programindan yararlanilmistir.

ABSTRACT

Nutrition is a requirement that must be provided for the survival of human beings. However, the emergence of various
diseases related to nutrition in this century we live and the increasing number of questions about the contents of food
products cause consumers to be more selective to eat healthy. The scam in the food products, which is seen frequently
in various media organs in recent years, reveals how right consumers are in these searches. Consumers prefer food
products produced in healthier and natural conditions in this process. Especially in rural areas and natural conditions,
food products produced in recent years stand out with the naturalness of consumers in these quests. Consumers are
trying to meet natural and healthy food searches in various market areas such as organic market, natural market,
peasant market. As a result, rural food consumption is continuously growing. The sustainability of this growth is the
way consumers perceive perceptions of rural food products. With this study, it is aimed to learn the perceptions of
consumers about rural food products. For this purpose, a face-to-face survey was conducted on a total of 390
participants determined by the simple random sampling method that resides in the center of Konya in March and April
2017. As a result of the research, SPSS statistics program was used in the analysis of the data obtained.

1. GIRIS

Gectigimiz ylzyilda niifus artis hizi biiyiik bir ivme kazanmistir. Bu durum niifusun gidaya olan
talebinin de artmasina neden olmustur. Artan bu talebin karsilanabilmesi ¢alismalar: topraklarin asiri
derecede islenmesini, makinelesmeye gidilmesini, kimyasal ila¢c ve giibreler ile kimyasal katki

* Bu calisma 11-14 Mayis 2017 tarihleri arasinda Gaziantep’te diizenlenen AL-FARABI Kongresinde sunulan calismanin genisletilerek hazirlanmistir.
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maddelerinin kullanilmasini beraberinde getirmistir. Bu gelismeler mevcut sorunlara bir ¢6zim
getirmemis, tam tersine mevcut dogal dengenin ve insan sagliginin bozulmasina neden olmustur
(Ersun ve Arslan, 2011). Bununla beraber yogun is temposu ile birlikte zamanin kisith hale gelmesi de
bireyleri hizli ve hazir gidalar tiikketmeye itmistir. insan fizyolojisi siirekli ve dogru beslenmeyi
gerektiren karmasik bir yapidir. Maslow’un ihtiyac¢lar hiyerarsinde ilk sirada yer alan beslenme
ihtiyaci, insan fizyolojisine uygun icra edilmedigi takdirde cesitli genetik ve kalitsal hastaliklarin
ortaya cikmasina sebep olmaktadir. Tiiketiciler, ihtiyaglarini karsilayan ve yasamina deger katan
Uriinleri arayan veya bu tir yeniliklere acik olan kisilerdir. Bir bilgi isleme sistemi gibi, tercihleri
siralayarak ve alternatifleri degerlendirerek kararlarimi verirler (Okumus, 2013). Giliniimiizde
tiiketiciler, daha saglikli beslenebilmek i¢in gidalarin saghiga olan yararlarina daha fazla dikkat
etmektedirler (Chrysochou, 2005). Ayrica toplum sagliginin bozulmasi, medyaya yansiyan gida
skandallar1 ve cevre felaketleri gibi nedenler saglik sorunlarina neden olmakta ve bu da tiiketim
davranislarini etkilemektedir. Bu nedenle tiiketiciler, endiistriyel fabrikalar yerine kirsal alanlarda ve
dogal ortamlarinda iiretilen gidalara egilim gostermektedirler. Ulkemizde kdy ve kasaba gibi kirsal
bolgelerde yetistirilen ve iiretilen gidalar cesitli pazarlarda tiiketicilere sunulmaktadir. Saglikli bir
yasam tarzini benimseyen tiiketiciler bu tiir organik gidalarin potansiyel alicilar1 olmaktadir. Ozellikle
kirsal alanda ftretimi gerceklesen {lriinler tiiketicilere daha organik gelmektedir. Bu istekler
dogrultusunda olusan talebi degerlendirmek icin kdy pazari, semt pazari ya da organik pazari
diyebilecegimiz bir takim pazarlama cesitliligi ortaya cikmistir. Dogallik kaygisi icinde olan insanlar
ihtiyaclarini market ya da manavlar yerine bu pazarlardan karsilama egilimindedirler. Kirsal alanda
yapilan bu tarimsal faaliyetler gerek tiliketici gerekse onu pazarlayanlar acisindan son derece
onemlidir. Clinki kirsal kesimin ekonomiye katihimi arttirildiginda olusacak karliliktan hem iiretici
hem de tiiketici faydalanabilecektir.

Genel anlamda kirsal gida her ne kadar organik gida olarak bilinse de organik gidanin ¢esitlenmis sekli
olarak degerlendirilebilecektir. Cografi 6zellik bakimindan kirsal iiriin organik iirtinden ayrilmaktadir.
Temel ayrilis noktasi kirsal gidanin, kirsal bélgelerde yapiliyor olmasina ve igerisinde dogal
kaynaklardan elde edilen iirtinlerin olmasina dayanmaktadir. Glintimiizde iilkeler kirsal gida tiretimini
destekleyerek iiretim sahalarinin artirilmasini saglamaya ¢alismaktadirlar.

2. KIRSAL BOLGE

“Kirsal” kavrami, tarimsal iretimin yerel ekonomiye gore agirlikta oldugu alanlar1 veya tarimsal
lretim aracinin milkiyeti ile toplumsal yeniden tretimin ve iliskilerin sekillendigi bir toplumsal
olusumu, bunun yani sira niifus popiilasyonunun ¢ok az oldugu alanlari ifade etmektedir (Urry, 1999).
Bu tanim, baskin gecim kaynagi olarak tarimin roli ve disiik niifus yogunlugunu dikkate almaktadir.
Tirk Dil Kurumu (TDK) kirsal kavramini “az insanin barindigi, daha ¢ok kir durumunda olan yer”
seklinde tanimlayarak, onceki tamimda oldugu gibi, kirsali tanimlamada niifus orani Uzerinde
durmustur. Bu tanimlarda gorildigi gibi kirsali ifade eden iki temel unsur, ekonomide tarimin agirligi
ve diisiik niifus yogunlugudur (Kayikci, 2009).

Turkiye’de 1924 tarihli K6y Kanunu’na gore 20.000’den daha az niifusa sahip yerlesim birimleri kirsal
alan olarak tanimlanmaktadir (Esengiil, 2005). 8’inci Bes Yillik Kalkinma Plani, Kirsal Kalkinma Ozel
Ihtisas Komisyonu Raporu (2000)’'na gére kirsal bolge; 81’e c¢ikarilan il sayis1 dahilinde, metropolitan
yerlesimler disinda yer alan illeri kapsayan, kdy ve mezralarda her turlii sosyal glivenceden (is
olanaklari, sigorta, emeklilik, egitim, saglik ve Kkiiltiirel etkinlikler) yeterince yararlanamayan
bireylerin sayisal yogunlugu olusturdugu mekansal buiyiikligi ifade eden ve 6zellikle yasam alani ve
ekonomik faaliyetlerin, 6nemli 6lciide dogal iiretim kaynaklarinin kullanim ve degerlendirilmesine
bagl oldugu alanlarda yapilan tarim faaliyeti olarak tanimlanabilecektir.

3. KIRSAL GIDA KAVRAMI

Kirsal gida literatiirde dogal iiriin, dogal gida, organik tarim gibi isimlerle iliskili olarak yer almaktadir.
Organik (Ekolojik) tarim, ekolojik sistemde hatali uygulamalar sonucu yok olan dogal dengeyi yeniden
olusturmaya yonelik olarak insana ve cevreye dost iiretim siireclerini dikkate alan, temel olarak
sentetik mineral giibreleri, hormonlar ve sentetik kimyasal tarim ilaglarinin kullanimini yasaklayan,
bunlarin yerine topragin muhafazasi, miinavebe, bitkinin direncini arttirma, organik ve yesil
glibreleme, dogal diismanlardan yararlanilmasi gibi bir ¢ok c¢evre dostu ydntemi ile biitiin bu
olanaklarin kapali bir sistemde olusturulmasini 6neren, liretimde sadece miktar artisinin degil, ayni
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zamanda TUriin Kkalitesinin de ylikselmesini amaclayan alternatif bir {retim sekli olarak
tanimlanabilecektir (Istanbul Ticaret Odasi, 2006). Baska bir tamimda ise iiretimde ciftlik dis
girdilerin miimkiin olan en alt diizeyde kullanilmasina dayali olan ve ekolojik uyumun korunmasi,
ylriitiilmesi ve gelistirilmesini hedefleyen yonetim uygulamalari olarak tanimlanmaktadir (Winter ve
Davis, 2006).

Uretilmis bir gidanin kirsal iiriin olabilmesi icin 6ncelikle onu olusturan 6gelerin ekolojik sisteme
zarar verilmeden liretilmis olmasi gerekmektedir. Bu kapsam icinde iiriiniin tohumunun dogal yollarla
elde edilmis, liriin yetistirme esnasinda ilaclara ya da gelistiricilere maruz kalmamis olmasi
gerekmektedir. Tohum bu tiir tarimsal etkinliklerde 6nemli bir yere sahiptir. Genetigi ile oynanmamis
tohum tarih siirecinden dogal seleksiyon yoluyla giiniimiize gelmis en basarili tohum olmasi
o6zelliginin yaninda gecirmis oldugu bu safhalari kendine 6zgii gen haritasinda islemesi bakimindan da
degerlidir. Kirsal gida iiretiminde bu kadar kati standartlarin olmasi liretim alaninin kisitli olmasina
neden olmaktadir. Ancak kirsal gida triinlerinde karliligin diger gida maddelerine gore fazla olmasi bu
alanin canli kalmasini saglamaktadir. Hatta organik gida pazari Avrupa’nin en umut verici pazari
olarak goriilmektedir (Baker vd. 2004). Sirdiriilebilir tarim ve kalkinma acisindan ¢ok sayida
hiikiimet, uluslararasi organizasyonlar, Sivil Toplum Kuruluslar1 (STK) ve diger goniilli
organizasyonlar organik tarimin yayginlastirilmasi, organik gida pazar1 ve ticaretinin tesvik
edilmesine yonelik biiyiik caba sarf etmektedir (Demirytirek, 2004).

Ginimiizde 172 iilkede yaklasik 2,3 milyon ciftci organik tarim yapmakta olup, diinya tarim
arazilerinin yaklasik %1’ine tekabiil eden 43,7 milyon hektar1 organik tarima tahsis edilmistir.
Okyanusya, 17,3 milyon hektarla diinya organik tarim arazilerinin %40’ina sahiptir. Okyanusya’y1
sirastyla 11,6 milyon hektar ile bu alanda %27 pay sahibi olan Avrupa, 6,8 milyon hektar (%15) ile
Latin Amerika, 3,6 milyon hektar (%8) ile Asya, 3,1 milyon hektar (%7) ile Kuzey Amerika ve 1,3
milyon hektar (%3) ile Afrika izlemektedir (Demirylirek, 2016). Tiirkiye'nin bu pazardaki pay1 kiigiik
bir orandadir. Bu pazarin karlilik oranlar anlasildiginda tilke genelindeki organik gida yetistirme
potansiyelinde olan kirsal alanlar bu pazara katilabilecektir. Dort mevsimin de ayni anda yasanabildigi
tilkemizde organik pazara yonelim olmasi diinya kirsal gida ve organik gida pazarinda s6z sahibi
olmasini beraberinde getirecektir.

Tablo 1. Tiirkiye’de Organik Tarimin Gelisimi

Uriin | Ciftci Yetistiricilik Dogal Toplam Uretim
YILLAR Sayis1 | Sayisi Yapilan Alan | Toplama Uretim Miktar1
(Ha) Alam (Ha) | Alani (Ha) (Ton)

2002 150 12.428 57.365 32.462 89.827 310.125

2003 179 14.798 73.368 40.253 113.621| 323.981
2004 174 12.751 108.598 100.975 209.573 377.616
2005 205 14.401 93.134 110.677 203.811| 421934
2006 203 14.256 100.275 92.514 192.789 458.095
2007 201 16.276 124.263 50.020 174.283| 568.128
2008 247 14.926 109.387 57.496 166.883 530.224

2009 212 35.565 325.831 175.810 501.641| 983.715
2010 216 42.097 383.782 126.251 510.033 | 1.343.737
2011 225 42.460 442.581 172.037 614.618| 1.659.543
2012 204 54.635 523.627 179.282 702909 | 1.750.126
2013 213 60.797 461.395 307.619 769.014| 1.620.466
2014 208 71.472 491.977 350.239 842.216 | 1.642.235

Kaynak: GTHB-BUGEM, 2016; TUIK, 2016.( http://www.tarim.gov.tr, Erisim tarihi: 16.04.2017)
Tablo 1’den de anlasilacag lizere organik tarimdaki lirtin sayis;, ciftci sayisy, yetistiricilik yapilan alan,
dogal toplama alani, toplam {iretim alani ve toplam iiretim miktar1 hizla artmaktadir. Yukaridaki
veriler kirsal gidaya olan ilginin artarak biliytidiigiinii géstermektedir. Kirsal kalkinmada temel
faktorlerden olan ekonomik verimlilik, dogal toplama alanlarinin arttirilmasi ile sadece toplama ve
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pazara sunus maliyeti getirmesi ve geriye kalanin ise karlilik olarak kirsala doniisii ile saglanmisg
olacaktur.

4. TUKETICILERIN KIRSAL GIDA TERCiH NEDENLERI

Bireylerin tiikettikleri 68eler onlarin yapilarinda degisikliklere neden olmaktadir. Giinliik dilde ‘Ne
Yersek Oyuz’ diye bir so6ziin tiiremesi de bu tiiketim olgusundan kaynaklanmaktadir
(http://www.bugday.org, 2015). Insanlar 6zellik fizyolojik ihtiyaclarindan olan yeme-igme konusunda
tiikettikleri triinlerin yapilis sartlari, yapiminda kullanilan malzemeler, hijyen kurallarina uyulup
uyulmadig gibi bircok etmene dikkat etmektedirler.

Kirsal gidalarin tiiketimi ile iligkili degerler genellikle saglikli olup ¢evre ve hayvan refahi konusundaki
endiseleri yansitmaktadir. Saglikla ilgili degerler, Schwartz ve Bilsky (1987, 1990) tarafindan onerilen
degerlerin motivasyon alaninin bireysel tarafin1 temsil ederken, cevresel veya yesil degerler
kolektivist alani yansitmaktadir. Baker ve dig., (2004) organik besin se¢imini yonlendiren, saglk,
esenlik ve yasam doyumu ile ilgilenen kisilerle bir iliski bulma degerlerini arastirmislardir. Baska bir
arastirmada ise organik tarimsal lretimin hangi problemlere ¢6ziim sundugu, bu kapsamda alinan
pozitif onlemler ve ¢dziim Onerileri ve bu 6nlemlerin organik (ekolojik) tarimla iliski derecesi
aciklanmaya calisilmistir (Giizel, 2001). Mclver (2004) ise tiiketicilerin kirsal tiriinlerin kendileri i¢in
daha yararl ¢evreleri icinde daha olumlu oldugunu diisiinmeleri, baz1 spesifik saglik sebepleri, zirai
ilaclarin ve kimyasallarin sinirli kullanilmasini gerektirmesi vb. nedenlerle satin aldigini1 ortaya
koymustur. Sonuc¢ olarak kirsal gida pazarina olan talep tiim diinyada hizlanan bir ivmeyle
artmaktadir. Bunun baslica nedenleri arasinda asiri1 niifus artisi, giderek sagliksizlasan nesiller ve uzun
bir yasam istegi ilk siralarda gelmektedir.

5.YONTEM

Tiiketicilerin kirsal gida iiriinlerine yonelik algilarin1 6grenmek amaciyla gerceklestirilen bu calisma
kapsaminda ilk olarak 01.02.2017-20.02.2017 tarihleri arasinda Konya ilinde yasayan 50 kisiye pilot
calisma yapilmistir. Arastirmanin amacina yonelik olmayan, net olarak anlasilmayan sorular ¢ikarilmis
ve 2017 Mart ve Nisan aylar1 icinde Konya merkezde ikamet edenler arasindan basit tesadiifi
ornekleme yontemi ile toplam 390 katilimciya yiiz ylize anket yapilmistir. Arastirma sonucunda elde
edilen verilerin analizinde SPSS istatistik programindan yararlanilmistir. Arastirmanin evrenini Konya
ilinde yasayanlar olusturmaktadir. Anketin olusturulmasinda Tarkiainen ve Sundqvist (2009)
tarafindan yapilan ¢alismadaki 6lgekten faydalanilmistir.

6. BULGULAR

Bu bdliimde arastirmaya katilanlarin basta demografik 6zelikleri olmak tlizere Kirsal Gida kullanim
sikliklar1 ve Kirsal Gidaya yonelik degerlendirmeleri yer almaktadir.

Tablo 2. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet F % Aylik Ortalama Geliriniz F %
Kadin 259 66,4 1000 TL alt1 115 29,5
Erkek 131 33,6 1001-2000 104 26,7
Yas F % 2001-3000 66 16,9
16-20 51 13,1 3001-4000 81 20,8
21-25 96 24,6 4001 TL tsti 24 6,2
26-30 46 11,8 Egitim F %
31-35 29 7,4 flkdgretim 44 113
36-40 20 51 Ortadgretim 26 6,7
41-45 57 14,6 Lise 99 25,4
46-50 54 13,8 On Lisans 77 19,7
51 ve Usti 37 9,5 Lisans 97 24,9
Meslek F % Lisansiistil 47 12,1
Ev Hanimi 89 22,8 Medeni Durum F %
Ogrenci 138 35,4 Evli 207 53,1
Ozel Sektdr Calisani 54 13,8 Bekar 183 46,9
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Kamu Sektoér Calisani 64 16.4
Serbest Meslek 24 6,2
Tacir/Esnaf 81 5,4
Toplam 390 100 Toplam 390 100

Tablo 2’de katilimcilarin demografik 6zellikleri yer almaktadir. Katilimcilarin ¢ogunlugunu %66,4’liikk
oranla kadin katilimcilar olusturmaktadir. Yas dagilimina bakildiginda %24,6 ile 21-25 yas grubu
katilimcilarin ve medeni durum baglaminda ise %53,1 ile evliler ¢ogunlugu olusturmaktadir.
Katilmcilarin gelirlerine bakildiginda ise %29,5’inin 1000 TL ve alt1 aylik ortalama gelire sahip
oldugu ve katilanlarin %35,4’tintin 6grenci oldugu, %25,4’lintln ise lise mezunu oldugu ilgili tablodan
anlasilmaktadir.

Tablo 3. Kirsal Gida Uriinleri Satin Alma Sikliklar

Satin Alma Sikhig1 F %
Gilinde birkac kez 30 7,7
Haftada birkag kez 214 54,9
Ayda birkac kez 120 30,8
Yilda birkag kez 17 4.4
Higbir zaman 9 2,3
Toplam 390 100

Katihmcilarin kirsal gida satin alma sikliklarina bakildiginda ise %54,9’'unun haftada birkag,
%?30,8’inin ise ayda birkac¢ defa kirsal gida iirlinii aldig1 tespit edilmistir. Tablo incelendiginde kirsal
gida kullaniminin yaygin oldugu degerlendirilebilecektir.

Tablo 4. Katillmcilarin Kirsal Gidaya Yonelik Algilar:

Sira
No ifadeler ort.
1 Cevre dostu iriinleri stirekli satin alirim. 4,33
2 Cevre dostu iriinler satin almak kendimi iyi hissetmemi saglar. 4,42
3 Kendi tiiketim aligkanliklarimla cevremdekileri etkileyebilirim. 4,24
4 Cevreye karsi duyarli biri oldugumu diisiiniiriim. 4,50
5 Cevresel sorunlar1 6nlemek i¢in kendi yasam standartlarimdan fedakarlik yapmaya 4,31
hazirim.
6 Saglikli olabilmek icin yiyeceklerimi dikkatle secerim. 4,38
7 Saglik bilincine sahip bir tiiketici oldugumu diisiiniiyorum. 4,35
8 Saghigimla ilgili konular sik sik diistintiriim. 4,29
9 Kirsal gida iirtinlerinin ¢ok faydali oldugunu diisiiniiyorum. 4,41
10 | Kirsal gida iiriinlerine ilgi duyarim. 4,35
11 | Kirsal gida iiriinlerinin benim i¢in faydal oldugunu diisiiniiyorum. 4,46
12 Kirsal boélgelerde iiretilen siit ve siit liriinlerini satin almanin akillica oldugunu 443
diislinliyorum.
13 | Kirsal bolgelerde iiretilen kanathh hayvan f{riinlerini (yumurta, tavuk vb.) satin 4,43
almanin akillica oldugunu diisiiniiyorum.
14 | Sebze ve meyvelerden iiretilmis kirsal gida dtriinlerini satin almanin akillica 4,49
oldugunu diisiiniiyorum.
1, Hi¢ Katilmiyorum 2, Katilmiyorum 3, Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 4, Katiliyorum 5, Tamamen Katiliyorum

Katilmcilarin kirsal gida ile ilgili ifadelerine baktigimiz zaman alginin 4,24 ile 4,50 arasinda oldugu
gorilmektedir. Yukarida yer alan tablo bize katimcilarin kirsal gidaya kuvvetli sekilde onem
verdiklerini gostermektedir. En yiiksek olumlu diisiiniisii 4,50 ile gevreye karsi duyarlh biri oldugunu
diisiinenler olustururken bu yargiy1 4,49 ile sebze ve meyvelerden liretilmis kirsal gida triinlerini
satin almanin akillica oldugunu diisiinenler ve 4,46 ile kirsal gida triinlerinin kendisi i¢in faydali
oldugunu diisiinenlerin takip ettigi goriilmektedir.

Katilimcilarin kirsal gidaya yonelik algilarini tespit edebilmek i¢in 6ncelikle faktor analizi ardindan ise
ortaya ¢ikan faktorler ile ilgili katihmcilarin demografik 6zellikleri arasinda istatistiksel agidan anlaml
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farklihk olup olmadigimi gorebilmek amaciyla Independent-Samples T Test (Bagimsiz érneklem T
testi) ve One Way Anova (Varyans analizi) yapilmistir.

Tablo 5. KMO ve Bartlett Testi

KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-0Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,895
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 2940,156
df 66
Sig. ,000

Orneklem yeterliligi acisindan uygulanan KMO ve Barlett’s testi sonuclarina bakildiginda KMO degeri
0,895 gibi yliksek bir degerde ve Barlett’s testi sonucu ise 0,000 gibi iyi bir degerde olup degiskenler
arasinda gticlii bir iliski oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 6. Faktor Analizi

Faktorler
1 2 3

ifadeler

Kirsal bélge

Kirsal bolgelerde iiretilen siit ve siit liriinlerini satin almanin akillica

oldugunu diisiiniiyorum. 0,916

Kirsal bolgelerde iiretilen kanatli hayvan tiriinlerini (yumurta, tavuk vb.)

satin almanin akillica oldugunu diisiiniiyorum. 0,896

Sebze ve meyvelerden iiretilmis kirsal gida tiriinlerini satin almanin

akillica oldugunu diisiintiyorum. 0,889

Kirsal gida iirtinlerinin benim i¢in faydali oldugunu diistintiyorum. 0,804

Kirsal gida iirtinlerine ilgi duyarim. 0,793

Kirsal gida triinlerinin ¢ok faydali oldugunu diisiiniiyorum. 0,681

Saglik bilinci

Saglikli olabilmek i¢in yiyeceklerimi dikkatle secerim. 0,840

Saglik bilincine sahip bir tiiketici oldugumu diisiiniiyorum. 0,833

Saghigimla ilgili konulari sik sik diistiniiriim. 0,804
Cevre dostu

Cevre dostu iiriinleri stirekli satin alirim. 0,889

Cevre dostu iirtinler satin almak kendimi iyi hissetmemi saglar. 0,889

Cevreye karsi1 duyarh biri oldugumu distiniirtim. 0,588
Cronbach Alfa 0,895
Aciklanan Varyans 50,371 ‘ 14,477 ‘ 7,964

Toplam a¢iklanan Varyans 72,812

Tablo 6’da arastirma kapsaminda yapilan faktor analizi sonucunda ortaya c¢ikan faktorler yer
almaktadir. Arastirmada ii¢ faktor ortaya cikmustir. ilk faktor; Kirsal bélge, ikinci faktor Saghk bilinci,
tctincii faktor Cevre dostu‘dur. Tablo incelendiginde ortaya ¢ikan bu li¢ faktoriin katihimcilarin kirsal
gidaya yonelik algilarinin %72,81°lik boliimiinii acikladigl kalan diger boliimiin ise arastirmada yer
almayan diger degiskenler tarafindan a¢iklandigi anlasilmaktadir.

Katilmcilarin arastirmada yer alan faktorlere karsi duyarhliklarinin cinsiyetlerine ve medeni
durumlarina gore anlamh farklilik gosterip gostermedigi 390 kisiden elde edilen veri lizerinden
arastirilmistir. Bagimsiz 6rneklem T Testi sonuglar1 Tablo 7 ve Tablo 8'de yer almaktadir.
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Tablo 7. Medeni Duruma Goére Kirsal Gidaya Yonelik Algi Faktérleri Ortalamalarinin T-Testi

Sonuclar:
Faktorler Medeni | N Ortalama | Standart S.D. T P
Durum Sapma Degeri | Degeri
Evli 207
Kirsal Bolge 4,57 0,53 321,08 | 5,51 0,000
Bekar 183 4,20 0,76
Evli 207
4,49 0,65
5 ilinci ! . 346,63 4,27 0,000
Saglik Bilinci Bekar 183 16 082
Evli 207
Cevre Dostu 4,57 0,59 361,18 | 5,00 0,000
Bekar 183 4,23 0,69
*p < 0,001

Katiimcilarin medeni durumuna gore faktorlere yonelimleri arasinda anlamli farklilik olup
olmadiginin tespiti icin yapilan bagimsiz érneklem, T Testi sonuclarina gére biitiin faktérler icin
p=0,000 (p<0,001) olarak tespit edilmistir. Yine biitiin faktorlere evli olan katilimcilarin bekar olan
katilimcilara gore daha fazla duyarlh olduklari bulgusu elde edilmistir.

Tablo 8. Cinsiyete Gore Kirsal Gidaya Yoénelik Alg: Faktorleri Ortalamalarinin T-Testi Sonuclari

Faktorler Cinsiyet | N Ortalama | Standart S.D. T P
Sapma Degeri | Degeri
Kadin 259
Cevre Dostu 4,34 0,69 388 2,76 0,006
Erkek 131 454 0,59
*p < 0,01

Katilimcilarin cinsiyetine gore faktorlere yonelimleri arasinda anlamli farklilik olup olmadiginin tespiti
icin yapilan bagimsiz 6rneklem, T Testi sonuclarina sadece Cevre dostu faktori icin p=0,006 (p<0,01)
olarak tespit edilmistir. Cevre dostu faktoriine erkeklerin bayanlara gore daha fazla yoneldikleri tespit
edilmigtir. Kirsal bolge ve saglik bilinci faktorleri ele alindiginda cinsiyet ortalamalar1 arasinda
istatistiki olarak anlamli bir farklilik tespit edilememistir.

Tablo 9. Katilmcilarin Egitim Durumlari ve Kirsal Gida Faktérleri Anova Tablosu

ANOVA
Sum of Squares df sl:l?;:e F Sig.
Between Groups 6,311 5 1,262 2,785 ,017
Kirsal bélge Within Groups 174,066 384 453
Total 180,378 389
Between Groups 11,944 5 2,389 4363 001
Saghik bilinci Within Groups 210,268 384 ,548
Total 222,212 389
Between Groups 7,241 5 1,448 3,358 ,006
Cevre Dostu Within Groups 165,632 384 431
Total 172,873 389

*p < 0,05

Kirsal gida faktdrleri agisindan katilimcilarin egitim seviyeleri arasinda farkliligin olup olmadigim
tespit edebilmek icin Games-Howell testi yapilmistir. Kirsal bolge faktoriinde lise mezunu olanlarin 6n
lisans ve lisans mezunu olanlara gore daha duyarli olduklari tespit edilmistir. Saglik bilinci faktériinde
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lisans mezunu olanlarin ortadgretim, lise, 6n lisans ve lisansiistii mezun olanlara gore daha az duyarh
olduklari tespit edilmistir. Diger bir faktor olan Cevre dostu faktdriinde ise lisansiistii mezunlarinin 6n
lisans ve lisans mezunu olanlara gore daha ¢ok duyarli olduklari tespit edilmistir.

Tablo 10. Katilimcilarin Yas Gruplari ve Kirsal Gida Faktorleri Anova Tablosu

ANOVA
Mean
Sum of Squares df F Sig.
Square
Between Groups 16,198 7 2,314 5,384 ,000
Kirsal bolge Within Grouns 164179 382 430
Total 180.378 389
Between Groups 13,354 7 1,908 3,489 ,001
Saghk bilinci Within Grouns 208.858 382 547
Total 222212 389
Between Groups 12,880 7 1,840 4,393 ,000
(evre Dostu Within Grouns 159.993 382 419
Total 172.873 389
*p < 0,05

Kirsal gida faktori agisindan katilimcilarin yas gruplari arasinda farkliligin olup olmadigini tespit
edebilmek icin Games-Howell testi yapilmistir. Test sonucunda Kirsal bolge faktoriinde 16-20 yas
grubunda olanlarin 31-35, 41 ve iistl yas gruplarinda olanlara goére daha az duyarh olduklari, 46-50
yas grubunda olanlarin 21-25 yas grubunda olanlara gore daha fazla duyarl olduklari tespit edilmistir.

Saglik bilinci faktori agisindan katilimcilarin yas gruplar: arasinda farkliligin olup olmadigini tespit
edebilmek i¢cin yapilan Games-Howell testi sonucunda, Saglik bilinci faktériinde 16-20 yas grubunda
41-45 ve 46-50 yas grubunda olanlara gore daha az duyarl olduklari, 41-45 yas grubunda olanlarin
21-25 ve 26-30 yas grubunda olanlara gore daha duyarl olduklari tespit edilmistir.

Cevre bilinci faktorii acisindan katilimcilarin yas gruplari arasinda farkliligin olup olmadigini tespit
edebilmek icin Games-Howell testi yapilmistir. Yapilan test sonucunda Cevre bilinci faktoriinde 46-50
yas grubunda olanlarin 16-20, 21-25 ve 31-35 yas grubunda olanlara gore daha fazla duyarl olduklar
tespit edilmistir.

Tablo 11. Katillmcilarin Meslek Gruplar ve Kirsal Gida Faktorleri Anova Tablosu

ANOVA
Sum of Squares df sl:l?;:e F Sig.
Between Groups 8,443 5 1,689 3,772 ,002
Kirsal bélge Within Groups 171,934 384 ,448
Total 180,378 389
Between Groups 8,956 5 1,791 4,196 001
Cevre Dostu Within Groups 163,917 384 427
Total 172,873 389

*p <0,05

Kirsal gida faktorleri agisindan katilimcilarin meslek gruplar arasindaki farkliliginin hangi gruplar
arasinda oldugunu tespit edebilmek i¢cin Games-Howell testi yapilmistir. Kirsal bolge faktoriinde ev
hanimlarinin, kamu sektorii calisanlarinin, 6grencilere gére duyarliliklarinin daha fazla oldugu tespit
edilmistir.
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Saglik bilinci faktorii incelendiginde anlamh bir farklilik tespit edilememistir. Cevre dostu faktoriinde
ise kamu calisanlarinin ve serbest meslek grubunda olanlarin 6grencilere gére duyarhiliklarinin daha
fazla oldugu tespit edilmistir.

7.SONUC VE ONERILER

Tiketicilerin kirsal gida triinlerine yonelik algilarini tespit edebilmek amaciyla gercgeklestirilen bu
calismada asagidaki sonuclara ulasilmistir:

v" Kirsal gida tiiketimi giiniimiiz dinyasinda giin gectikce artmaktadir. Bu tiiketimle birlikte
kirsal gida piyasasi da artmakta ve genislemektedir. Bu gelismeler girisimciler icin oldugu
kadar tiiketiciler icinde son derece faydalidir. Arastirmaya katilanlarin yaridan fazlasi (%54,9)
en az hafta birkac¢ defa kirsal gida iirtinlerini satin aldiklarini beyan etmislerdir. Bu da bize
gostermektedir ki tilkemizde kirsal gidaya yonelim anlamli bir diizeydedir.

v Kirsal gida tiiketimine ¢ok cesitli faktorler etki etmekle beraber bu etkiler genel anlamda Kirsal
bolge, Saglik bilinci, Cevre dostu olmak tlizere ii¢ faktor altinda toplanmistir.

v" Arastirmaya katilanlarin medeni durumlariyla kirsal gida algilar1 arasinda anlaml farkhilik
olup olmadigi arastirilmis olup bunun sonucunda ise biitiin faktorlerde evli olanlarin bekar
olanlara gore gevre dostu, saglik bilinci ve kirsal gida faktorlerine yonelimlerinin fazla oldugu
gorilmustiir. Bu anlamh farklihgin olmasindaki etmen tamamen sosyolojik ve psikolojik bir
olgu olabilir. Evli olanlar bekar olanlara gore genelde daha cok sorumluluk sahibidirler. Bu
olguda gerek es sorumlulugunun olmasi gerekse cocuk sahibi olmanin getirdigi sorumluluklar
ve yeni bir ailenin ferdi olmaktan kaynakli 6dev ve yiikiimliliikler etkili olabilir. Bu durumda ki
bireylerin kendilerini ve ailelerini etkileyecek kararlarda daha temkinli davranacaklari
degerlendirilmektedir. Arastirmada evlilerin bekarlara gore kirsal gida triinlerine yoneliminin
daha fazla olmasinin sebebinin bu sekilde degerlendirilebilecegi diisiiniilmektedir.

v Kirsal gida ile ilgili veriler ne yazik ki yok denecek kadar azdir. Kirsal gida hem ulusal hem de
uluslararasi piyasalarda yadsinamaz bir yiikselis ivmesi i¢erisindedir. Bu pazar payindan en
fazla pay1 alabilmemiz i¢in kirsal gida arastirmalar1 ve desteklemeleri arttirllmali ve hem
tretici hem de tiiketici bu konuda tesvik edilmelidir. Eger kirsal gida konusunda gerekli
yatirim, tesvik ve tanitim calismalar1 yapilirsa kirsal alanlardan kentsel alanlara dogru olan
goclerde biiylik oranda durdurulacaktir.

v Saglikli beslenmek hem viicut hem de akil saghgi i¢in 6nemlidir. Bu ytizdendir ki atalarimiz
saglam kafa saglam viicutta bulunur diyerek konu iizerinde hassasiyetle durmuslardir. Kirsal
gida iirtinleri herhangi bir sagliksiz 6ge (genetigiyle oynanma, ila¢ kalintisi, hormonlama, katki
maddeleri vb.) icermemektedirler. Insan tiikettiklerinin iiriinii oldugu yargisi irdelendiginde
insanin saghksiz {irtin tiketimi sonucu sagliksiz bireyler olacagl varsayimi kuvvetle
muhtemeldir. O ylzden birey olarak kirsal gidaya yonelim arttirilmalidir. Ayrica bu sayede
sadece saglik sektorii agisindan degil ayni zamanda tarim ve hayvancilik sektorlerinde de
onemli kazanglar elde edilecektir.

Sonug olarak Kirsal gida iirtinleri agisindan en zengin iilkelerden biri olan iilkemizin bu potansiyeli
harekete gecirerek Diinya kirsal gida sektoriinde so6z sahibi olmasi saglanmalidir. Calismada da
belirtilen hususlar dahilinde ve bu 6zelliklerin fakinda olarak kirsal gida iiriinleri tanitim, tescilleme ve
pazarlama calismalar1 planlamali, pazarin gelisimini arttirmak icin stratejik planlar hazirlanarak
hayata gecirilmelidir. Konunun paydaslari olan kirsal alanlarda yasayan halk ile esgiidiimlii ¢calismalar
yuritiilmesi bu ¢alismalarinin basarisini artiracaktir.

KAYNAKCA

Baker S, Thompson K. E, & Engelken ]., (2004). Mapping the Values Driving Organic Food Choice.
European Journal of Marketing, 38(8), 995-1012.

Chryssohoidis, G.M., & Krystallis, A., (2005). Organic Consumers’ Personal Values Research: Testing
and Validating the List of Values (LOV) Scale and implementing a Value-based Segmentation task. Food
Quality and Preference, 16, 585-599.

International Journal of Academic Value Studies ISSN:2149-8598 Vol: 3, Issue: 14 pp-144-153

152



Javstudies@gmail.com International Journal of Academic Value Studies

Demiryiirek, K., (2004). Diinya ve Tiirkiye’de Organik Tarim. Harran Universitesi. Ziraat Fakiiltesi
Dergisi, 8(3-4): 63-71.

Demirytirek, K, (2016). Organik Tarim ve Ekonomisi, ISBN: 978-605-9041-80-5, Dogu Karadeniz
Bolgesi Bolge Kalkinma Idaresi Bagskanlhigi, Giresun. http://dokap.gov.tr/2016/12/27 /organik-tarim-
ve-ekonomisi-kitabi-2016. (Erisim tarihi: 12.04.2017).

Ersun, N., & Arslan, K, (2011). Tiirkiye'de organik tarim ve iyi tarim uygulamalari: lretim ve
pazarlama esaslari. Istanbul Ticaret Odas.

Esengiil, K., (2005). Kirsal Kalkinmada Yeni Bir Yaklasim Kirsal Turizm, T.C. Sivas Belediye Baskanlig1
Sivas Kaplicalari ve Turizm Potansiyeli Sempozyumu, 168-171.

GTHB, (2016). ‘2016 Yili Performans Program1’, Bakanlik yayinlari, Ankara.

Giizel, T., (2001). Diinyada ve Tiirkiye’de Ekolojik Tarim Uriinleri Uretimi ve fhracati Gelistirme
Olanaklari, ITO Yayiny, Istanbul.

Istanbul Ticaret Odas1 (ITO), (2006). Organic Tarim Analizi ve AB Pazar Firsati. ITO Yayinlari Yayin
No: 12.

Kayikey, S., (2009). Tiirkiye’de Kirsal Alan Yonetimi, Yayimlanmamis doktora tezi. Ankara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Kamu Yonetimi ve Siyaset Bilimi (Yonetim Bilimleri) Anabilim Dal1.

Mclver, H., (2004). Organic Hip: Popular Picks at Health Food Stores, Better Nutrition, 66(2).
Okumus, A., (2013). Tiiketici Davranis1. Istanbul: Tiirkmen Kitabevi.

Schwartz, S. H. & Bilsky, W., (1987). Toward a universal psychological structure of human values.
Journal of Personality and Social Psychology, 53, 550-562.

Schwartz, S. H. & Bilsky, W.,, (1990). Toward a theory of universal content and structure of values:
Extensions and cross-cultural replications.Journal of Personality and Social Psychology, 58, 87-91.

Tarkiainen, A. & Sundqvist, S., (2009). Product Involvement in Organic Food Consumption: Does
Ideology Meet Practice?, Psychology & Marketing, Vol.26(9):844-863.

TUIK, (2016). http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1001, (Erisim Tarihi: 16.04.2017).
Tirkee Sozliik, (1998). Cilt: 2, Ttrk Dil Kurumu Yayinlari, Ankara.

Urry, J., (1999). Mekanlan Tiiketmek, Cev: Rahmi Ogdiil, Ayrint1 Yayinlari, istanbul.

Winter, C.L. ve Davis, S.E., (2006), “Organic Foods”, Journal of Food Science, 00(0), 1-8.

www.bugday.org, (2015). Ne Yersek Oyuz, http://www.bugday.org/portal/haber_detay.php, (Erisim
tarihi: 18.04.2017).

8inci Bes Yillilk Kalkinma Plani, Kirsal Kalkinma Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu; 2000, Ankara,
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/zel%?20htisas%20Komisyonu%, (Erisim tarihi: 18.04.2017).

International Journal of Academic Value Studies ISSN:2149-8598 Vol: 3, Issue: 14 pp-144-153

153



